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OKTATAS CELJA

A marketing szemléletének, szellemének elsajatittatasa a hallgatokkal. A marketing, valamint a modern tizleti
marketing fogalomkorének, eszkoztardnak, technikainak €s iizleti szerepének megismertetése. Esetpéldak,
esetjatékok a marketing ismeretek elmélyitésére és gyakorlati alkalmazasuk a készségfejlesztés érdekében.

TANTARGY TARTALMA

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE

Zarthelyi, vizsga

Beadando feladat 30 pont
Félévk(')zi zarthelyi dolgozat 20 pont
Irasbeli vizsga 50 pont (min. 26 pont kell az érvényes jegyhez)

Az értékelés modja

A fenti feladatokra, szZamonkérésre adott pontszam alapjan:

0- 50 pont elégtelen
51 - 65 pont elégséges
66 - 80 pont kozepes
81 - 90 pont 76
91 - 100 pont jeles

KOTELEZO IRODALOM

Kotelezo irodalom:

Jozsa Laszlo: Marketing. Veszprémi Egyetemi Kiadd, Veszprém, 2000. Vagy
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Jozsa Laszlo: Marketing- reklam- piackutatas I-11, Gottinger 2001

Ajanlott irodalom, valogatott fejezetek a kovetk ezo miivek bol:

Kotler, P.: Marketingmanagement. Miiszaki Konyvkiado, Budapest, 1999.
Porter, M.: Versenystratégia. Akadémiai Kiadd, Budapest, 1993.
Gerken, G.: A 2000. év trendjel. Az tizleti vildg az informacids tarsadalomban. Akadémiai Kiadd, Bp. 1993.
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