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OKTATAS CELJA

A targy célja, hogy a hallgatd képessé valjon az online €s a digitalis kornyezet jelentette marketing kihivasok
megértésére, ezek stratégiai megkozelitésére. Az oktatas soran fontos szerepet kap a problémamegoldés gyakorlasa,
az elemzOkeészség fejlesztése, a tervezési modszerek, és a prezentalasi technikdk elsajatitasa csoportos gyakorlati
feladatokon keresztiil.

TANTARGY TARTALMA

Hét Tananyag
Digitalis gazdasag kialakulasa, fogalma, elemei
Uzeti modellek
Elektronikus értékesitési rendszerek jelle mz6i,
elemei
Lakossagi elektronikus kereskedelem (B2C)
Lakossagi elektronikus kereskedelem (B2C)
Villalatkozi e-kereskedelem (B2B)
Az e-kereskedelem infrastrukturalis hattere, az e-
kereskedelem biztonsagi kérdései
Online fogyasztoi magatartas
9. | A fogyasztoi dontési folyamat online kornyezetben
10. | Az online fogyasztok szegmentilasa, perszonalizicio
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11. | A kommunikacio elméleti hattere, online reklam

12. Az online marketingkommunikacio eszkoztara,
hatékonysaga

13. Kereségép — marketing. SEO

14. Ui trendek az online iizleti életben

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE

A féléves alairas feltétele: a gyakorlatokon valo részvétel és a hazi dolgozat idében torténd leadasa
Hazi dolgozat: 40 pont

Prezentacio: 10 pont

Zarthelyi: 50 pont(min. 26 pont kell az érvényes jegyhez)

Gyakorlati jegy

Az értékelés modja

A fenti feladatokra, szamonkérésre adott pontszam alapjan:

2014.05.12. 10:53:27 NEPTUN.NET Egységes Tanulmanyi Rendszer 1



0 - 50 pont elégtelen
51 - 66 pont elégséges
67 - 80 pont kdzepes
81 - 90 pont jo

91 - 100 pont jeles

KOTELEZO IRODALOM

Kotelez6 irodalom:
1.Eszes Istvan: Digitdlis gazdasag, Az e-kereskedelem marketinges szemmel, Nemzeti Tankonyvkiado, 2011.

Ajanlott irodalom:
1.Riedl, J.-Konstan, J.-Maj6 Z.-Révész, B.: Szijtpropaganda, KIK-KERSZOV, Budapest, 2004.
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