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OKTATAS CELJA

Az ar - és piacelmélet a modern kézgazdasagtan egyik, talan legdinamikusabban fejlédd terlilete. A targy célja azon analitikus
gondolkodasmdd és elemzési eszkdztar alapjainak lerakasa, mely a valésagos Uzeti élet jelenségeit kivanja kezelni, 6sszekotd
kapcsot képezve az elméleti mikrodkondmia és az iZleti tudomanyok kozott.
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