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Targyfelelés neve /

Teacher's name: dr. Jozsa Laszlé Félév / Semester: 2015/16/1
Beszamolasi forma /

Assesment: Vizsga

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 2/2/0 Teaching hours(sem.): 0/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A tantargy célja az alapvetd marketing ismeretek atadasa.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

A félév soran a kovetkezd témakorok keriilnek kifejtésre:

A marketing fogalma és fejlodése
Piac jellemz6i, célpiac meghatarozasa
A marketing informécios adatbank
Piackutatas
A beszerzés
A fogyasztoi magatartas
A termék fogalma és életciklusa
Termékfejlesztés, a termékek markazésa, szolgaltatasok
Az arpolitika
. Ertékesitési politika
. Kommunikaciés politika I.
. Kommunikacids politika II.
. A véllalati stratégiak. A piaci versenyszemlélet alapjai.
. A marketing jogi vonatkozasai
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SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Alairas feltétele: rendszeres €s aktiv részvétel az 6rakon, megengedett hidnyzas mértéke kettd alkalom
Félévkozi zarthelyi dolgozat: 10% (minimum 5%-ot kell teljesiteni)

Beadand6 dolgozat egy adott témakor kapcsan 30% (minimum 15%-ot kell teljesiteni)

[rasbeli vizsga: 60% (a vizsgan legalabb 30%-ot el kell érni az érvényes jegyhez)
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KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Jozsa, L. [2001]: Marketing, reklam, piackutatas 1.-1I., Gottinger Kiado
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