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OKTATAS CELJA

A tantargy célja az alapvetd marketing ismeretek atadasa.

TANTARGY TARTALMA

A flév soran a kovetkezo témakorok kertilnek kifejtésre:

A marketing fogalma ¢€s fejlodése

Piac jellemzdi, célpiac meghatarozasa

A marketing informécios adatbank

Piackutatés

A beszerzEs

A fogyasztdi magatartés

A termék fogalma és életciklusa

Termékfejlesztés, a termékek markézasa, szolgaltatasok
9. Azarpolitika

10. Ertékesitési politika

11. Kommunikécios politika I.

12. Kommunikécios politika I1.

13. A vallalati stratégiak. A piaci versenyszemlélet alapjai.
14. A marketing jogi vonatkozasai
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SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE

Alafrés feltétele: rendszeres és aktiv részvétel az 6rakon, megengedett hidnyzas mértéke kettd alkalom
Félévkozi zarthelyi dolgozat (10%)

Beadand6 dolgozat egy adott témakor kapcsan (30%)

[rasbeli vizsga (60%)

Ertékelés
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