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Targytematika / Course Description
Régio-és telepililésmarketing
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Targyfelelés neve /

Teacher's name: dr. Németh-Torkos Anett Szilvia Félév / Semester: 2016/17/1
Beszamolasi forma /

Assesment: Folyamatos szamonkérés

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 2/0/0 Teaching hours(sem.): 0/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A hazai telepiilés- és térségfejlesztés fontos feladata, hogy megteremtse és fenntartsa az adott régio jellegzetes
arculatat. Fel kell feltarnia és kozvetitenie azokat az ismertetdjegyeket, amelyek vonzova, eladhatova teszik a
tajegységet belfoldi és nemzetkozi viszonylatban. A tantargy keretében korszerti specifikus marketing
ismeretekkel, valamint hazai és kulfoldi esettanulményokkal szeretnénk eszkozt €s példat adni a jJovo
agrarszakembereinek kezébe, melyek segitségével hatékonyan tudjak felépiteni vidékiik marketingstratégiajat,
vonzova tudjak tenni kornyezetiiket az ott €16 €s az oda latogatd emberek szdmara egyarant.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

Kovetelményrendszer €s tematika ismertetése, feladatok kiadasa

A marketing szerepe altalanossagban a vidékfejlesztésben

Régio-¢és telepiilésmarketing definidlésa, specifikumainak meghatdrozasa
4P helyett 2K, Kompetenciamarketing

Kornyezet és szituacidelemzés

Az informacidgylijtés mddszerei és folyamata

Az informacioelemzéEs strukturaja és modszerei

Konkurencia analizis

9. Stratégiai tipusok a régio- ¢s teleptilésmarketingben

10. A kinalat kialakitasa

11. A kommunikacids stratégia és eszkozrendszere

12. Az onkormanyzati marketing szerepe a regiondlis fejlddésben

13. Szamonkérés: zarthelyi dolgozat

14. Kiadott feladatok ellendrzése, értékelése €s a félévi jegy kialakitasa
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SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Az alairas feltétele az eléadasokon valo részvétel és a zarthelyi dolgozat legalabb elégségesre (2) torténd
megirdsa. A tantargyfelelds a félév soran témakat jelol ki a hallgatok részére egyéni feldolgozas céljabol, €s
minden hallgatonak egy témakort fel kell dolgoznia. A tantargyi kovetelményrendszer és a maximalisan
megengedhetd hidnyzas az elsé eléadason keriil ismertetésre. Az évkozi jegy kialakitasa soran a zarthelyi
dolgozat €s a kiadott feladat teljesitése azonos sullyal keriil beszamitésra.

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelezo irodalom
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1. Piskoti I. — Danké L. — Schupler H. (2002): Régio- és telepiilésmarketing KJIK Kerszov Jogi és Uzleti Kiadd

Kft, Budapest.
2. Naresh K. M — Simon J. kozremiikodésével (2009): Marketingkutatas Akadémiai Kiado, Budapest.

3. Véagasi M. — Piskoti I. — Buzas N. (2006): Innovacio-marketing Akadémiai Kiado, Budapest.
4. Veres Z. — Hoffman M. — Kozak A. (2006): Bevetés a piackutatasba Akadémiai Kiado, Budapest.
5. Az el6adasok anyaga
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