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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A hazai telepiilés- és térségfejlesztés fontos feladata, hogy megteremtse és fenntartsa az adott régio jellegzetes
arculatat. Fel kell tarnia és kozvetitenie azokat az ismertet6jegyeket, amelyek vonzova, eladhatova teszik a
tajegységet belfoldi és nemzetkozi viszonylatban. A tantargy keretében korszerti specifikus marketing
ismeretekkel, valamint hazai és kulfoldi esettanulményokkal szeretnénk eszkozt €s példat adni a jJovo
agrarszakembereinek kezébe, melyek segitségével hatékonyan tudjak felépiteni vidékiik marketingstratégiajat,
vonzova tudjak tenni kornyezetiiket az ott €16 €s az oda latogatd emberek szdmara egyarant.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

. Kovetelményrendszer és tematika ismertetése, feladatok kiadéasa

.BEVEZETES A TELEPULES ES TERSEGMARKETINGBE

. TERULETFEJLESZTES ES MARKETING

.KORNYEZET- ES SZITUACIOELEMZES, SZUKSEGES INFORMA CIOK

. INFORMACIOGYUJTES

. AZ INFORMACIOELEMZES STRUKTURAJA ES MODSZEREI

. AZ ELEMZES EREDMENYEINEK OSSZEFOGLALASA

. MARKETINGSTRATEGIA TiPUSOK A TELEPULES ES TERSEGMARKETINGBE

. GAZDASAGFEJLESZTESI STRATEGIAK

10. KULTURALIS, TARSADALMI, KORNYEZETI ERTEKEK MEGOVASA, FEJLESZTESE
11. A KOMMUNIKACIOS STARTEGIA MODSZEREI ES ESZKOZEI

12. PROJEKT FELADAT LEADASA

13. TELEPULES ES TERSEGMARKETING STARTEGIA MEGVALOSITASA ES ELLENORZESE
14. FELEV LEZARASA, PROJEKT FELADAT ERTEKELESE
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SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Az alairas feltétele az el6adasokon vald részvétel €s a zarthelyi dolgozat legalabb elégségesre (2) torténd
megirasa. A hallgatoi jelenlét minden alkalommal ellenérzésre keril, és az a hallgato, aki az 6rak 50%-nal
tobbrdl hianyzott nem kap alairast. A gyakorlatokon minden alkalommal a hallgatoknak egyénileg vagy
csoportosan el kell végezni az aktudlisan kiadott feladatot. A tantargyi kovetelményrendszer €s a maximalisan
megengedhetd hianyzas az els6 eldadason keriil ismertetésre. Az évkozi jegy kialakitdsa soran a zarthelyi
dolgozat €s a kiadott feladat teljesitése azonos sullyal keriil beszamitésra.
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KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

1. Piskoti I. — Danko L. — Schupler H. (2002): Régio- és telepiilésmarketing KJK Kerszov Jogi és Uzleti Kiadd

Kft, Budapest.
2. Naresh K. M — Simon J. kozremiikodésével (2009): Marketingkutatds Akadémiai Kiadd, Budapest.

3. Vagési M. — Piskoti I. — Buzas N. (2006): Innovacidé-marketing Akadémiai Kiadd, Budapest.
4. Az el6adasok anyaga
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