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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A marketing a piacon megjelend vallalatok gazdasagi kornyezethez vald alkalmazkodasanak és fenntarthatd piaci
Etének, fejlédésének a kialakitdsaban és gyakorlati megvalositdsaban jatszik kiemelkedd szerepet. Egyarant igaz ez az
agrarvallalkozasokra is, melyeknek azzal a nehézséggel kell szembe nézniik, hogy az iparral ellentétben nem csak a
kiilonbozo divatiranyzatok €s trendek vannak hatassal az eredményességiikre, hanem kitettek az id6jaras
szesz¢lyeinek, illetve ¢16 ,anyaggal” dolgoznak, annak minden szépségével és nehézségével egyiitt.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

. Kovetelményrendszer €s tematika ismertetése, feladatok kiadasa

. Marketing alapfogalmak, piaci mechanizmusok

. Piacszegmentécio

. Termékfejlesztés, mnovacio, PLC kiemelve a mezdgazdasag és az élelmiszeripar specialitasait

. Vasarlor fogyasztoi magatartas fokuszalva az élelmiszerekre

. Arpolitika és arstratégiak, szerzodéses értékesités a mezdgazdasagban és az élelmiszeriparban

. Marketingkommunikacio

. Kiallitas- és vasarmarketing szerepe a mezdgazdasagi €s élelmiszeripari termék értékesitése soran
9. Szektormarketing, marketingszervezetek a mezdgazdasagban és az ¢lelmiszer-eldallitasban

10. Marketinglogisztika az élelmiszergazdasdgban

11. A marketingstratégia tervezési folyamat és eszkozei a mezdgazdasagban €s az élelmiszeriparban
12. Okologiai eldallitast termékek és funkciondlis élelmiszerek marketingje

13. Szamonkérés: zarthelyi dolgozat

14. Vizsgakonzultacio, tételek kiadasa
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SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Az alafrés feltétele az eldadasokon és gyakorlatokon valo részvétel €s a zarthelyi dolgozat legalabb elégségesre (2)
torténd megirasa. A tantargyfelelds a f€lév soran témakat jelol ki a hallgatok részére egyéni feldolgozas céljabol, és
minden hallgatonak egy témakort fel kell dolgoznia. A tantargyi kovetelményrendszer €s a maximalisan megengedhetd
hidnyzas az els6 eldadason kertil ismertetésre, azon hallgato, akiaz 6rdk 50%-4an nem vesz részt autdmatikusan nem
kap alafrast. A f€lévi jegy kialakitdsa sordn a szobeli vizsga eredménye mellett, a zart helyi dolgozat és az 6rdkon vald
aktiv részvétel is beszamitasra keriil.
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KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelez6 irodalom:
1. Kotler — Keller (2006): Marketingmenedzsment Akadémiai Kiadé Kft Budapest
2. Karpati L. — Lehota J. (szerk.)(2010): Agrarmarketing Szaktudas Kiadohaz Rt.

3. Jozsa L. (2014): Marketingstratégia a tervezés gyakorlata és elmélete Akadémiai Kiadé Budapest
4. Az el6adasok anyaga

Ajanlott irodalom:
1. Naresh K. M — Simon J. kozremiikodésével (2009): Marketingkutatds Akadémiai Kiad6, Budapest.
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