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Targytematika / Course Description
Elelmiszer-marketing
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Targyfelelés neve /

Teacher's name: dr. Németh-Torkos Anett Szilvia Félév / Semester: 2018/19/2
Beszamolasi forma /

Assesment: Folyamatos szamonkérés

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 2/0/0 Teaching hours(sem.): 0/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

Az élelmiszer marketing a piacon megjelené mez6gazdasagi, illetve élelmiszer-ipari vallalatok gazdasagi
kérnyezethez val6 alkalmazkodasanak és fenntarthatd piaci Iétének, fejlédésének a kialakitasaban és
gyakorlati megvalositasaban jatszik kiemelkedd szerepet. Az élelmiszer elGallitas folyamata a tudomany
fejlédésének kovetkeztében komoly valtozasokon ment és megy keresztll, amit az Uj trendek és
iranyzatok ismeretében fogyasztok felé kommunikalni is kell. Hazank kedvez6 mez6gazdasagi és
élelmiszeripari adottsagai miatt fontos szerepet tolthet be a tradicionalis élelmiszerek modernizalasa,
illetve innovativ élelmiszerek kifejlesztése vonatkozasaban egyarant.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

. Kovetelményrendszer és tematika ismertetése
. Bevezetés az élelmiszermarketingbe, piaci alapfogalmak
. Termékmarketing

. Az élelmiszerkereskedelem szabalyozdi

. Marketingszervezetek

. Konkurencia analizis

. Stratégiai tervezés

. Marketing logisztika

. Brand marketing

10. Kiallitas és vasarmarketing

11. Oko-termékek marketingje

12. Szamonkérés: Zarthelyi dolgozat

13. Javitasi lehetdség, Zarthelyi dolgozat potlasa
14. Vizsgakonzultacio, tételek kiadasa
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SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Az alairas feltétele az el6adasokon €s gyakorlatokon valo részvétel és a zarthelyi dolgozat legalabb elégségesre
(2) torténd megirasa. A hallgatoi jelenlét minden alkalommal ellendrzésre kertiil, és az a hallgat6, aki az ordk
50%-nal tobbrdl hidnyzott nem kap aldirast. A gyakorlatokon minden alkalommal a hallgatoknak egyénileg
vagy csoportosan el kell végezni az aktualisan kiadott feladatot. Az aktudlis tantargyi kovetelményrendszer az
els6 eléadason keriil ismertetésre. A félévi jegy kialakitdsa soran a szobeli vizsga eredménye mellett, a zart
helyi dolgozat és az drdkon valo aktiv részvétel is beszamitasra kertil.
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KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL
Kotelez6 irodalom:
1. Lehota Jozsef (szerk.): Elelmiszer-gazdasagi marketing Miiszaki Kiad6 Budapest, 2001

2. Szakaly Zoltan: Téaplalkozasmarketing, Mez6gazda Kiado, 2011.
3. Az eléadasok anyaga

Ajanlott irodalom:

1. Szakaly Z. — Szente V.. Agrartermékek kozvetlen értékesitése, marketingje. Szaktudas Kiad6 Haz Zrt.,
2012
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