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Targytematika / Course Description
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Targyfelelés neve /

Teacher's name: dr. Németh-Torkos Anett Szilvia Félév / Semester: 2016/17/2
Beszamolasi forma /

Assesment: Folyamatos szamonkérés

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 0/0/0 Teaching hours(sem.): 9/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

Egy vallalat, egy vallalkozas sikeres miikodéséhez elengedhetetlen a rugalmassag, és a piac igényeire torténd
reagalas. A helyes stratégia kialakitasa tervezést, a megvaldsitasa fegyelmet, mig a piaci pozicid megorzése,
javitasa folyamatosan 0j utak keresését teszi sziikségessé. A stratégiai marketing targy oktatasa ezen
folyamatok mechanizmusaival ismerteti meg a hallgatokat, kiemelten targyalva a mezdgazdasag és az
¢lelmiszeripar sajatossagait.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

1. Kovetelményrendszer és tematika ismertetése, feladatok kiadasa

2. A marketing kialakulésa €s torténete roviden, A marketingkoncepciorol altalaban, és figyelembe véve a
mezdgazdasag sajatossagait

3. A stratégiai és taktikai marketingtervezés

4. A marketingmix tervezése, a cselekvési programok €s lehetdségek, kiemelve a mezdgazdasag €s az
élelmiszeripar specialitasait

5. A marketing fogyasztdi kornyezete

6. A szervezetek beszerzési magatartdsa

7. Alkalmazhaté mddszerek a célpiac kivalasztasara €s a pozicionalasra

8. A marketingstratégia tervezési folyamat €s eszkozei a mezdgazdasagban €s az élelmiszeriparban

9. Termékpolitika a mezdgazdasagban és az €lelmiszeriparban

10. Arpolitika a mezégazdasagban és az élelmiszeriparban

11. Ertékesitési politika a mezégazdasagban és az élelmiszeriparban

12. A kommunikacids stratégia és eszkozrendszere

13. Szamonkérés: zarthelyi dolgozat

14. Kiadott feladatok ellendrzése, értékelése €s a félévi jegy kialakitasa

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Az alairés feltétele az el6adasokon vald részvétel €s a zarthelyi dolgozat legalabb elégségesre (2) torténd
megirdsa. A tantargyfelelds a félév soran témakat jelol ki a hallgatok részére egyéni feldolgozas céljabol, €s
minden hallgatonak egy témakort fel kell dolgoznia. A tantargyi kovetelményrendszer és a maximalisan
megengedhetd hidnyzas az elsd eléadason keriil ismertetésre. Az évkozi jegy kialakitasa sordn a zarthelyi
dolgozat €s a kiadott feladat teljesitése azonos sullyal keriil beszamitésra.
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KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelezo irodalom:
1. Hoffmann I. (2004): Stratégiai marketing Aula Kiado Kft Budapest
2. Vagasi M. (2007): Marketing-stratégia ¢s menedzsment Alinea Kiadé Budapest

3. Jozsa L. (2014): Marketingstratégia a tervezés gyakorlata és elmélete Akadémiai Kiadé Budapest
4. Az el6adasok anyaga

Ajanlott irodalom:
1. Naresh K. M — Simon J. kozremiikodésével (2009): Marketingkutatds Akadémiai Kiado, Budapest.
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