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OKTATAS CELJA

A globalizalodoé vilag valtozasai, Magyarorszag Europai Unids tagsaga felértékeli a kiilpiaci munkat, és szikkségessé
teszi a nemzetk6zi marketingismeretek elsajatitasat. A nemzetkozi kormyezetben a marketingfeladatok sokszor mas
formaban jelentkeznek, mint a jol ismert hazai kortilmények kozott.

TANTARGY TARTALMA

Id6észak A feldolgozand6 tananyag témaja

1. hét A nemzetkozi marketing jelentése, €s jelentdsége, koncepcioi és jellege.
2. hét A kulfoldi piacokra lépés motivacioi, akadalyai.
3. hét Nemzetkozi piackutatas.

4. hét A szervezet makrokornyezete I.

5. hét A szervezet makrokornyezete 11.

6. hét A szervezet mikrokornyezete.

7. hét Nemzetkozi piacszegmentacio €s célpiacképzés
8. hét Nemzetkoz piacokra €pés formai.

9. hét Nemzetkoz termékpolitikai stratégiak.

10. hét A nemzetk6zi termékpolitika kérdései

11. hét Nemzetk6zi promdcios politika.

12. hét Nemzetkozi arpolitika.

13. hét Nemzetkoz disztriblcios politika

14. hét Nemzetkozi szervezeti keret

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE

Esettanulmanyok megoldésa és prezentalasa.

A feléves alatrés feltétele: A beadandé feladat hataridére torténd leadéasa.
Zarthelyi, vizsga

Esettanulmanyok prezentalasa 20 pont

Beadand¢ feladat 30 pont

[rasbeli vizsga 50 pont (min. 26 pont kell az érvényes jegyhez)

Az értékelés modja
A fenti feladatokra, szimonkérésre adott pontszam alapjan:
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0- 50 pont elégtelen
51- 65pont elégséges
66 - 80 pont kozepes
81 - 90 pont jo
91 - 100 pont jeles

KOTELEZO IRODALOM

Kotelezd rodalom.

Deli Zsuzsa: Nemzetk6zi marketing, Miiegyetemi Kiadd, Budapest, 2005

Ajanlott rodalom, valogatott fejezetek a kovetkezéd mivekbol:

Rekettye Gabor — Fojtik Janos: Nemzetk6zi marketing, Dialog Campus Kiado, Budapest — Pécs, 2003
Kotler, P.: Marketingmenedzsment. KJK - Kerszov, Budapest, 2003.

Veres Z.: Globalis marketing, Miiszaki, 1999
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