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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

1. A tantargy szerepe a szakképzés céljanak megvalositasaban:

A marketingtervezés meghatarozo szerepet tolt be a vallalkozasok életében. Mddszertananak elsajatitasa
lehet6vé teszi, hogy a hallgatok munkajuk soran sikeresen oldjak meg az el6ttiik all6 tervezési feladatokat.
2. A tantargy témajanak szakmai hattere, indokoltsaga:

A marketingstratégiai tervezés mddszertananak elsajatitasa, a modszerek begyakoroltatasa révén a hallgatok

képesek lesznek onallo tervezési feladatok megoldasara.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

[a—

. hét Stratégiai tervezés és marketing, a stratégiai gondolkodas.

2. hét A kuls6 kornyezet elemzése, a STEEP elemzés.

3. hét A kulsé kornyezet mindsitésének €s elérejelzésének modszerei.

4. hét A versenykornyezet elemeli, stratégiai csoportok.

5. hét A versenytarsak azonositasanak modszerei, versenytarsfigyeld rendszerek.

6. hét A vallalkozasok belsé kornyezetének elemzése, a GYELV elemzés.

-

. hét A portfolio-elemzések.

o0

. hét A fogyasztoi igények megismerésének mddszertana.

9. hét Piac-szegmentacio, célpiac valasztas, pozicionalas.
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10. hét Vallalati szint{i stratégiak.

11. hét Termékpolitika, termékfejlesztés. A termék életciklus szerepe a stratégiaban.
12. hét Az arstratégia alapelemei.

13. hét Az értékesitéspolitika szerepe a marketingstratégiaban.

14. hét A piacbefolyasolés stratégiai kérdései. A marketingstratégia megvaldsitasa és ellenérzése.

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Félévkozi hallgatéi munka:

Beadando feladat levelezdsoknek 40%-ot tesz ki, 60%-ot vizsgaval lehet megszerezni!
A féléves alairas feltétele: A beadando feladat leadasa €s prezentécioja.

Zarthelyi, vizsga

Beadando feladat + prezentaci6 30 +10 pont

irasbeli vizsga 60 pont (min. 31 pont kell a sikeres vizsgéhoz)

Az értékelés modja

A fenti feladatokra, szamonkérésre adott pontszdm alapjan:
0 - 50 pont elégtelen

51 - 65 pont elégséges

66 - 80 pont kdzepes

81 -90 pont j6

91 - 100 pont jeles

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelez6 irodalom:
Jozsa Laszl6: Marketingstratégia- Marketing Strategy, Akadémiai, Budapest, 2005

Ajénlott irodalom, valogatott fejezetek a kovetkezd miivekbdl:
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Kotler, P.: Marketingmenedzsment. KJK - Kerszov, Budapest, 2003.

2020.11.03 NEPTUN.NET Egységes Tanulmanyi Rendszer



