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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A marketingkutatas alapjainak ismerete elengedhetetlen a mai szakemberek szamara. Az alapvetd kutatasi formak és
tipusok alkalmazas szinti ismeretével a hallgatd piacképes tudast szerezhet. A marketingkutatds probléméajanak
meghatdrozdsa, a kutatasi terv kialakitasa és kivitelezése a piaci részvétel és fennmaradés elengedhetetlen része.
Az alapvetd leir6 és feltard statisztikai modszerek, valamint kutatasi technikdk ismertetésével a hallgatok képet kapnak
arrol, hogyan zajlik egy ilyen kutatds a gyakorlatban. A tananyag korszer(i, és folyamatosan fiissitett szakirodalmy
hattérre épiil

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

Idoszak

A feldolgozando tananyag té maja

I.

A piackutatas alapelemei. Ugynokségvalasztas és kapcsolattartés.

2.
A kutatasi terv.

3
A szekunder piackutatas.

4.

Kvalitativ kutatas modszerei, az egyéni mélymterja A kvalitativ kutatds technikai kérdései.
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Fokuszesoportos technikak.

6.
Megfigyelés és kisérlet.

7.
Primer kutatas: megkérdezés.

8.
Meérés és skalazas.

9
Kérdbivszerkesztés.

10.
A mintavételi modszerek.

11.
Egy és tobbvaltozos elemzések.

12.

Egy és tobbvaltozos elemzések.

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD
[rasbeli vizsga :
0-49% elégtelen
50- 64%  elégséges
65- 74%  kozepes
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75 - 84% 6

85-100% jeles

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelez6 rodalom:

Gyulavari Tamas - Mitev Ariel — Neulinger Agnes - Neumann-Bodi Edit— Simon Judit — Sziics Krisztian: A
marketingkutatas alapjai, Budapesti Corvinus Egyetem, AULA Kiadd, 2012.

Ajénlott rodalom:

Veres — Hoffimann — Kozik (2006): Bevezetés a piackutatasba, Akadémiai Kiadd
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