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Targytematika / Course Description

Komplex marketing tervek készitése

LGM_SV020_1
Targyfelelés neve /
Teacher's name: dr. Keller Veronika Félév /| Semester: 2016/17/2
Beszamolasi forma /
Assesment: Vizsga
Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /
Teaching hours(week): 0/0/0 Teaching hours(sem.): 15/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE
A tantargy célja
> a marketing tervezés folyamatanak megismerése,
> komplex marketing tervek készitési gyakorlatanak elsajatitasa.
A targy soran a hallgatok
> megismerkednek a marketingtervezés jelentéségével és folyamataval,
> képesek lesznek a gyakorlati életben kivitelezni egy marketing tervet, ami killonbozo

problémak megoldasaban nyujthat segitséget a vallalatoknak.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

4. A tananyag tartalma oktatasi hétre bontva:
Idészak

1. hét Bevezetés

2. hét A marketingterv kidolgozasanak megtervezése
3. hét Helyzetelemzés

4. hét A kornyezet vizsgalata

5. hét Célok és célkitlizések meghatarozasa

6. hét A marketingstratégia kialakitasa I.

7. hét A marketingstratégia kialakitasa II.

8. hét A marketingtaktikék kialakitdsa
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9. hét A legfontosabb internetes marketingtaktikdk

10. hét Elorejelzési mddszerek a marketingtervben

11. hét Fontosabb pénziigyi mutatok szamitasa a marketingtervhez
12. hét A marketingterv bemutatasa

13. hét Megvalositas

14. hét Komplex marketing tervek bemutatdsa a gyakorlatban

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

6. Félévkoz hallgatoi munka:

Az alairés feltétele a gyakorlati 6rakon valod részvétel, megengedett hidnyzas két ora. A félév végén a f€lév soran
elkészitett €s hataridore leadott marketing terv prezentalasa torténik meg.

Beadand¢ feladat elkészitése: 55%
Beadand¢ feladat prezentalasa:  15%

Az értékelés moédja

A fenti feladatokra, szimonkérésre adott pontszam alapjan:
0- 35pont elégtelen

36 - 46 pont elégséges

47 - 56 pont kozepes

57- 63 pont jo

64 - 70 pont jeles

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Cohen, W. A.: Marketingtervezés, Akadémiai Kiad6 2009
Ajanlott irodalom, valogatott fejezetek a kovetkezé miivekbol:
Jozsa, L.: Marketingstratégia, Akadémiai Kiad6 2004

Nador, E. Az iizleti tanicsadas marketingje, Akadémiai Kiad6 2007
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