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OKTATAS CELJA
A tantargy célja

» a marketing tervezés folyamatanak megismerése,

» komplex marketing tervek készitési gyakorlatanak elsajatitasa.

A targy soran a hallgatok

» megismerkednek a marketingtervezés jelentéségével és folyamataval,

» képesek lesznek a gyakorlati életben kivitelezni egy marketing tervet, ami kiilonb6z6

problémak megoldasaban nyujthat segitséget a vallalatoknak.

TANTARGY TARTALMA

4. A tananyag tartalma oktatasi hétre bontva:
Idészak

1. hét Bevezetés

. hét A marketingterv kidolgozasanak megtervezese
. hét Helyzetelemzés

. hét A kdrnyezet vizsgalata

. hét Célok és célkitizések meghatarozasa

. hét A marketingstratégia kialakitasa I.

. hét A marketingstratégia kialakitasa II.

. hét A marketingtaktikak kialakitasa
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. hét A legfontosabb internetes marketingtaktikak

10. hét El6rejelzési modszerek a marketingtervben
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11. hét Fontosabb pénzigyi mutatok szamitasa a marketingtervhez
12. hét A marketingterv bemutatasa
13. hét Megvaloésitas

14. hét Komplex marketing tervek bemutatasa a gyakorlatban

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE

6. Félévkozi hallgatéi munka:

A féléves alairas feltétele:

a szeminariumi orakon valo részvetel
a szimulacios jatekban valo részvéetel
Zarthelyi, vizsga

Szimulacios jaték: 40%

Beadando feladat elkészitése: 50%
Beadand¢ feladat prezentalasa: 10%
Az értékelés méddja

A fenti feladatokra, szamonkérésre adott pontszam alapjan:
0 - 50 pont elégtelen

51 - 65 pont elegséges

66 - 80 pont kbzepes

81 - 90 pont jo

91 - 100 pont jeles
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