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OKTATAS CELJA

Az integralt marketingkommunikéci(’)(lMC)egy uj megkozelitése a kommunikacids eszkézok miikodtetésének, ami soran
tobb csatornan kommunikalnak az emberek felé, akik vagy vasarolnak, vagy nem az alapjan, amit latnak, hallanak vagy éreznek, s nem
csak informalédnak a termékekrdl vagy a szolgaltatasokrol. Az integralt marketingkommunikaci6 a vevok felé iranyulé dialogusra
épiil, s kizarja a monolog jellegii megoldasokat. A vevok oldalardl igények meriilnek fel, s ezeknek az igényeknek kell minél jobban
(elsésorban a konkurencianal jobban) megfelelni az iizleti siker érdekében.

TANTARGY TARTALMA
Iddszak
A feldolgozand6 tananyag té maja
L-het

Marketingkommunikaci6 alapfogalmai, integraltsag jellemz6i
2. hét
A PR tevékenység feladatai, ranyultsaga, célcsoportjai.
3.t

A PR értelmezési modjai, a PR kommunikacids funkcioja, a szervezeti célok és a PR tartalma, a PR Iényeges jegyei.

4. hét
PR tevékenység csatorndi és eszkozei

5. et
PR tervezése €s szervezése

6. hét
A Corporate Identity tartalmi elemei

7. hét
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A Corporete Identity formai elemei

8. hét
Reklam uj utjai

9. hét
Szponzoracio

10. hét
On-line marketing

11. hét
Gerilla marketing

12. hét
Promocios koltségvetés

13. hét
Promociés-mix

14. hét

Promocié eredményeinek mérése

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE

A féléves alairas feltétele: a beadando feladat
elkészitése, gyakorlati 6rakon valo részvétel
(maximalisan megengedhetd hianyzas 2 ora)

Zarthelyl, vizsga
Beadand¢ feladat 40 pont
[rasbeli vizsga 60 pont (min. 31 pont kell az érvényes jegyhez)

Az értékelés modja

A fenti feladatokra, szamonkérésre adott pontszam alapjan:

0- 60 pont elégtelen
61 - 70 pont elégséges
71 - 80 pont kozepes
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81 - 90 pont jo

91 - 100 pont jeles
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