ﬂ! SZE%S(T:\%ENYI Marketing és Menedzsment Tanszek
o EGYETEM

Targytematika / Course Description
Nemzetkdzi marketing

LGB_SV043_1

Targyfelelés neve /

Teacher's name: dr. Dernéczy-Polyak Adrienn Félév / Semester: 2017/18/2
Beszamolasi forma /

Assesment: Vizsga

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 0/0/0 Teaching hours(sem.): 9/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

1. A tantargy szerepe a szakképzés céljanak
megvalositasaban:

A globalizal6do vilag valtozasai, a nemzetkozi kapcsolatok fontossaga felértékeli a kiilpiaci munkat, és
sziikségessé teszi a nemzetkozi marketing elsajatitasat. Nemzetkozi kornyezetben a marketingfeladatok sokszor
mas formaban jelentkeznek, mint a jol ismert hazai kortilmények kozott. Ezért a tantargy elméleti ismereteket
¢s gyakorlati feladatokat is egyarant magaban foglal. A hallgatok elsajatitjak a vallalatok kiilfoldi piacon vald
megjelenésének [épéseit, modszereit, metddusat, ismereteiket kiillonbozd tipusu piaci folyamatok
tanulmanyozésa soran bovitik.

r

2. A tantargy témajanak szakmai hattere,
indokoltsaga:

A nemzetkozi ismereteinek elsajatitasat kovetden a hallgatok képesek lesznek arra, hogy nemzetkozi
kapcsolatokkal rendelkez6 vallalatoknal stratégiai dontéseket elékészitsenek, a dontéshozasban véleményt
nyilvanitsanak és kiilfoldi vallalati kapcsolatokat épitsenek ki, gondozzanak.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

4. A tananyag tartalma oktatasi hétre bontva:

1) Fogalmak, koncepcidok

2) A vilaggazdasagi, foldrajzi, politikai, jogi kornyezet
3) Kulturalis kornyezet I.

4) Kulturalis kornyezet I1.

5) Nemzetkozi tizleti gyakorlat, tizleti szokasok

6) Fogyaszt6i magatartas

7) A kiilpiaci kilépés formai és modszerei

8) Nemzetkozi piackutatas

9) Termékpolitika a nemzetkozi marketingben

2018.03.02. NEPTUN.NET Egységes Tanulmanyi Rendszer 1



10) Arpolitika a nemzetkozi marketingben
11) Nemzetkozi értékesitési csatornak
12) Nemzetkozi marketingkommunikacio

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Az alairas feltétele a szeminariumokon val6 részvétel (2 hidnyzas a megengedett) és a féléves beadando feladat
elkészitése.

Féléves beadand¢ feladat: 40% (Irasbeli feladat 30%, prezentacié 10%)
Vizsga: 60%

Erdemjegy:

0-50%: 1

51-65%: 2

66-80%: 3

81-90%: 4

91-100%: 5

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

e Rekettye Gabor — Toth Tamas — Malota Erzsébet (2015): Nemzetkozi marketing, Akadémiai Kiado,
Budapest
« Kijelolt fejezetek: 1, 3,4,5,6,7,9, 10, 11, 12, 13, 14
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