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Targyfelelés neve /

Teacher's name: dr. Dernéczy-Polyak Adrienn Félév / Semester: 2016/17/2
Beszamolasi forma /

Assesment: Vizsga

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 0/0/0 Teaching hours(sem.): 9/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

1. A tantargy szerepe a szakképzés céljanak megvalésitasaban:

A globalizalédo vilag valtozasai, a nemzetk6zi kapcsolatok fontossaga felértékeli a kilpiaci munkat, és szikségessé teszi
a nemzetkdzi marketing elsajatitasat. Nemzetkdzi kérnyezetben a marketingfeladatok sokszor mas formaban jelentkeznek,
mint a jol ismert hazai korilmények kozétt. Ezért a tantargy elméleti ismereteket és gyakorlati feladatokat is egyarant

ismereteiket kllénb6z6 tipusu piaci folyamatok tanulmanyozasa soran bévitik.
2. A tantargy témajanak szakmai hattere, indokoltsaga:

A nemzetkdzi ismereteinek elsajatitasat kdvetéen a hallgatok képesek lesznek arra, hogy nemzetkdzi kapcsolatokkal
rendelkezd vallalatoknal stratégiai dontéseket el6készitsenek, a déntéshozasban véleményt nyilvanitsanak és kalfoldi
vallalati kapcsolatokat épitsenek ki, gondozzanak.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

4. A tananyag tartalma oktatasi hétre bontva:

Id6észak A feldolgozandé tananyag témaja

—_

. hét A nemzetkdzi marketing jelentésége, koncepcioi és jellege
hét A kilféldi piacokra lépés motivacidi, akadalyai

hét Nemzetkézi piackutatas

hét A szernezet makrokdrnyezete |I.

hét A szernezet makrokdrnyezete Il

hét A szervezet mikrokérnyezete

hét Nemzetk6zi piacszegmentacio és célpiacképzés

hét Nemzetk6zi piacokra Iépés formai
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hét Nemzetk6zi termékpolitika
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10. hét Nemzetk6zi arpolitika
11. hét  Nemzetkoézi disztriblcids politika
12. hét Nemzetk6zi promocids politika

13. hét Nemzetkozi szerezeti keret

14. hét Nemzetk6zi marketing egyéb aspektusai

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

6. Félévkozi hallgatéi munka:
COEDU feladatok

A féléves aldiras feltétele:
Zarthelyi, vizsga

COEDU (elektronikus vizsga)
Az értékelés modja

A fenti feladatokra, szamonkérésre adott pontszam alapjan:

0 - 50 pont elégtelen
51 - 64 pont elégséges
65 - 74 pont kdzepes
75 - 84 pont j6
85 - 100 pont jeles

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

5. Irodalom:

Kotelez6 irodalom:
Deli Zsuzsa: Nemzetkdzi marketing, Miiegyetemi Kiadd, Budapest, 2012
Ajanlott irodalom, valogatott fejezetek a kovetkezdé miivekbdl:

Toth Tamas (2008): Nemzetkdzi marketing, Akadémiai Kiadd, Budapest
David, Jobber (1998): Eurépai marketing, Miiszaki kénywkiadd, Budapest.
Eszes-Szabdné-Szanté-Veres(1999): Globalis marketing, Miiszaki Kénywkiadd, Budapest.

Malota Erzsébet - Kasza-Kelemen Kata: Nemzetk&zi marketing a hazai gyakorlatban. Pearson Publishing, Harlow, Essex,
2011

Swvend, Hollensen (2004): Global marketing, Prentice Hall.
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