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Targytematika / Course Description

Marketing kommunikacio I.

LGB_SV026_1
Targyfelelés neve /
Teacher's name: dr. Konczosné dr. Szombathelyi Marta Félév / Semester: 2015/16/1
Beszamolasi forma /
Assesment: Vizsga
Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /
Teaching hours(week): 0/0/0 Teaching hours(sem.): 15/0/0
OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE
A tantargy célja

> Az integralt marketingkommunikacios stratégia elkészitési folyamatanak ismertetése,
»>az egyes piacbefolyasolasi technikak sajatossagainak, tervezési lépéseinek feltarasa.

A targy soran a hallgatok

-----

»megismerkednek az egyes marketingkommunikacios mix elemek leényegéevel, s tervezesi Iépéseivel.
>képesek lesznek a gyakorlati €letben megtervezni egy komplex piacbefolyasolasi kampanyt.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

Témakor A feldolgozandé tananyag té maja
1. Bevezetés. A kommunikacié folyamatmodellje. Push és pull
stratégiak. K ommunikacios mix (ATL-BTL)
2, A kommunikéci6 hatdsmechanizmusa (AIDA, Dagmar),. Marketingkommunikacios
kiadasok.
3. A reklam tervezésének folyamata. Reklamcélok. Reklam kommunikécios és forgalmi

hatasa. Reklam elokészitéjének meghatarozasa. Reklamiigynokségek.

4. A reklamkoltségvetés meghatarozasa, szerkezete, specialitasok.

<} Kreativ otlet. Reklamstilusok valtozasa. Reklamtorténet.

6. Meédiavalasztas. Médiatervezés. Versenykornyezet

7. Médiavalasztas. Reklammédumok sajatossagai: WoM, a nyomtatott sajtotermékek, a
kozteriileti reklamok, és az audiovizualis reklamok kreativ elemei

8. Me¢édiavalasztas. Reklammédiumok sajatossagai: Online marketing. Direkt marketing,

i Ertékesitésoszonzés.

10. Személyes eladés.

11. PR, propaganda, publicités.
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12. Reklam a XXI. szdzadban. Integralt marketingkommunikéci6. K6zosségi hald szerepe a
marketingkommunikécioban.

13. Gerillamarketing. Virusmarketing. Reklamfilmek.

14. Deasign és markaépités. A csomagolas kommunikécios hatdsa.

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

A féléves alairas feltétele:a szeminariumi 6rakon val6 részvetel és a beadandé feladat
elkészitése
Zarthelyi, vizsga
Szeminariumi feladatok megoldasa: 10%
Beadando feladat elkeszitese €s prezentalasa: 40%
Irasbeli vizsga: 50%

Az értékelés modja

A fenti feladatokra, szamonkérésre adott pontszam alapjan:

0 - 50 pont elegtelen
51 - 65 pont elégseges
66 - 80 pont kbzepes
81 - 90 pont jo
91 -100 pont jeles

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelez6 irodalom:

Sandor Imre:A marketingkommunikacié kézikonyve / Sandor Imre ; [tarsszerz6 Tasnadi Jozsef],
2006

Ajanlott irodalom, valogatott fejezetek a kovetkez6 mivekbdl:

Daniel L. Yadin,:Hatékony marketingkommunikacio : [Kézikbnyv marketing - szakembereknek] /

2000 (658.8)
Fazekas Ildikd, Harsanyi David -:Marketingkommunikacio /, 2003, cop. 2000 (659)

Brochand, B. — Lendrevie, J.: A reklam alapkdnyve, KJK-KERSZOV, 2004, p. 23-33, 81-148, 153-203,
229-267.
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