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OKTATAS CELJA

A tantargy célja
> Az integralt marketingkommunikacios stratégia elkészitési folyamatanak ismertetése,
> az egyes piacbefolyasolasi technikak sajatossagainak, tervezési lépéseinek feltarasa.

A targy soran a hallgatok

,,,,,

» megismerkednek az egyes marketingkommunikacios mix elemek Iényegével, és tervezeési
lepéseivel.

> képesek lesznek a gyakorlati életben megtervezni egy komplex piacbefolyasolasi kampanyt.

TANTARGY TARTALMA

Témakor A feldolgozando tananyag témaja

1. Bevezetés. A kommunikacio folyamatmodellje. Push és pull stratégiak.
Kommunikacios mix (ATL-BTL)

2 A kommunikaci6 hatdsmechanizmusa (AIDA, Dagmar),. Marketingkommunikécids
kiadasok.

3 A reklam tervezésének folyamata. Reklamcélok. Reklam kommunikacios és

forgalmi hatasa. Reklam eldkészitdjének meghatarozasa. Reklamiigynokségek.

4. A reklamkoltségvetés meghatarozasa, szerkezete, specialitdsok.

o] Kreativ 6tlet. Reklamstilusok valtozasa. Reklamtorténet.

6. Médiavalasztas. Médiatervezés. Versenykornyezet

T M¢édiavalasztas. Reklammédiumok sajatossagai: WoM, a nyomtatott
sajtotermekek, a kdzteruleti reklamok, és az audiovizualis reklamok kreativ
elemei

8. Me¢édiavalasztas. Reklammédiumok sajatossagai: Online marketing. Direkt
marketing.

9, Ertékesitésosztonzés.

10. Személyes eladas.

11. PR, propaganda, publicitas.
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1.2 Reklam a XXI. szdzadban. Integralt marketingkommunikécid. K6zosségi halo
szerepe a marketingkommunikécidban.

13. Gerillamarketing. Virusmarketing. Reklamfilmek.

14. Deasign és markaépités. A csomagolas kommunikécios hatésa.

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE

A féléves alairas feltétele: a szeminariumi 6rakon valod részvétel és a beadandé feladat
elkészitése

Zarthelyi, vizsga

Szeminariumi feladatok megoldasa: 10%

Beadando feladat elkészitése és prezentalasa: 40%
Irasbeli vizsga: 50%

Az értékelés médja

A fenti feladatokra, szamonkérésre adott pontszam alapjan:

0 - 50 pont elegtelen
51 - 65 pont elégseges
66 - 80 pont kbzepes
81 - 90 pont jo
91 - 100 pont jeles
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