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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A termék és arpolitika oktatasaval a 4P két olyan teriiletének attekintésére keril sor, amelyek a marketingmunka
sikerében fontos szerepet jatszanak. A targy célja, hogy az elmélet €s a gyakorlat megmutatasaval és
esettanulmanyokon keresztiili begyakoroltatdsaval felkészitse a hallgatokat a keésobbi egyiittmiikodésre a vallalkozasok
egyéb funkciondlis terileteivel, példaul K+F, pénziigy.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

A tananyag tartalma oktatasi hétre bontva:

Idészak A feldolgozand6 tananyag té maja

1.hét A termékek marketing szemléletii értelmezése.

2.hét A termék, mint elfogadott érték a vevé szamara.

3.hét  Ujtermék piaci megjelenésének problémai.

4.hét A termékfejlesztés kérdéskore.

S.hét  Termék- és versenykornyezet elemzés, a termékpolitika modszertani eszkozei.

6. hét A termékek markazasa.

7.hét A termékek mindsége, csomagolasa és szimbolikus tartalma.

8. hét Az arpolitika jelentosége és helye a vallalati funkciok kozott, arpolitikai célok.

9.hét Az arpolitika mikrookonomiai ossze fiiggései.

A piaci viszonyok, mint az arpolitikat me ghatarozo tényezok, az arak és a

10. het fogyasztoi magatartas.

11.hét  Arképzési médszerek, az arpolitika stratégiai teriiletei.

12. hét  Arképzési médszerek, az arpolitika stratégiai teriiletei.
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13. hét Az arak differencialasa, az arak és az értékesitési csatorna.

14.hét  Arpolitika és kereskedelem, a végsé ar meghatarozasa.

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

A féléves alairas feltétele: A kiadott feladat (szakirodalmi adatfeldolgozas, vagy beadando feladat) hataridére torténd benyujtasa és a ZH
minimum 50%e-os teljesitése, részvétel a szeminariumokon (maximum 2 hianyzas)

Beadando feladat, vizsga

Beadando feladat és prezentacio 20 pont

7ZH eredménye 20 pont

irasbeli vizsga 60 pont (min. 31 pont kell az érvényes jegyhez)
Vagy

Beadando feladat és prezentacio 20 pont

ZH eredménye 20 pont

Szobeli vizsga 60 pont

Az értékelés modja

A fenti feladatokra, szamonkérésre adott pontszam alapjan:

0- 50 pont elégtelen
51 - 66 pont elégséges
67 - 80 pont kozepes
81 - 90 pont 16
91 - 100 pont jeles

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Huszka Péter: Termék- €s arpolitika, Universitas-Gyor Kft., 2011
Ajanlott irodalom, valogatott fejezetek a kovetkezo miivekbol:
Rekettye Gabor: Ertékteremtés a marketingben, KJK — Kerszov, Budapest, 1997

Kotler, P.: Marketingmenedzsment. KJK - Kerszov, Budapest, 2006.
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