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OKTATAS CELJA

A termék és arpolitika oktatasaval a 4P két olyan tertiletének attekintésére keril sor, amelyek a marketingmunka
sikerében fontos szerepet jatszanak. A targy célja, hogy az elmélet €s a gyakorlat megmutataséval és
esettanulmanyokon keresztiili begyakoroltatdsaval felkészitse a hallgatokat a késobbi egyiittmiikodésre a vallalkozasok
egyeb funkciondlis teriileteivel, példaul K+F, pénziigy.

TANTARGY TARTALMA

A tananyag tartalma ok tatasi hétre bontva:

Id6szak A feldolgozandé tananyag té maja

1. hét A termékek marketing szemléletii értelmezése.

2. hét Termékszintek, termékek osztalyozasa.

3. hét A termék, mint elfogadott érték a vevo szamara.

4. hét A termékmenedzsment és a vallalati kinalat.

S. hét A termékpolitika médszertani segédeszkozei, az Gjtermék - politika.
6. hét Uj termékek tervezése, kifejlesztése és piaci bevezetése.

7. hét A piaci bevezetés, a kutatas és fejlesztés valamint a marketing egyiittmiik6dése.
8. hét Az arak és a fogyasztoi magatartas.

9. hét Arak, koltségek, nyereség, az arak differencialasa.

10. hét Termékcsaladok arazasa.

11. hét Az arak menedzselése és arpolitika a kereskedelemben.

12. hét Az artargyalas célja és folyamata.

13. hét Arak a nemzetkéz marketingben.

14. hét Arképzés a gyakorlatban - esettanulmany.

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE

A féléves alairas feltétele: A kiadott feladat (szakirodalmi adatfeldolgozas, vagy beadandé feladat) hataridore torténo benyajtasa, a
ZH minimum 50% -os teljesitése, részvétel a szeminariumok on (maximum 2 hianyzas)

Beadando feladat, vizsga

Beadand¢ feladat €s prezentacid 30 pont
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7ZH eredménye 10 pont

frasbeli vizsga 60 pont (min. 31 pont kell az érvényes jegyhez)
Vagy

Beadand¢ feladat és prezentacid 30 pont

ZH eredménye 10 pont

Szobeli vizsga 60 pont

Az értékelés modja
A fenti feladatokra, szZamonkérésre adott pontszam alapjan:

0 - 50 pont elégtelen
51- 66 pont elégséges
67 - 80 pont kozepes
81 - 90 pont jo
91 - 100 pont jeles
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