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OKTATAS CELJA

A marketingkutatas alapjainak ismerete elengedhetetlen a mai szakemberek szamara. Az alapvetd kutatasi
formak ¢€s tipusok alkalmazas szintli ismeretével a hallgato piacképes tudast szerezhet.

A marketingkutatas problémajanak meghatarozasa, a kutatasi terv kialakitasa €s kivitelezése a piaci részvétel és
fennmaradas elengedhetetlen része. Az alapvetd leird és feltard statisztikai modszerek, valamint kutatési
technikak ismertetésével a hallgatok képet kapnak arr6l, hogy hogyan és miként zajlik egy-egy ilyen kutatés a
gyakorlatban. A tananyag korszert, és folyamatosan frissitett szakirodalmi hattérre épil, prezentaciokkal €s
esetjatékokkal a nagy 1€tszdmu hallgatosag aktivizalasara.

TANTARGY TARTALMA

Idészak A feldolgozandé tananyag témaja

1. hét A piackutatas alapelemei

2. hét A szekunder piackutatas

3. hét Megkérdezés €s kérddivszerkesztés

4. hét A megkérdezés technikai megvalositadsa, megfigyelés és kisérlet

5. hét Kvantitativ technikdk, elérejelzések és a mintanagysag

6. hét Attitid- preferencia-, és mindségmegitélés kutatas, leird statisztikak
7. hét Beszerzési alternativak elemzése, dontési alternativak a marketingmixben
8. hét Markaimazs kutatas

9. hét Szegmentalasi technikak

10. hét Panelkutatasok €s piackutatas nemzetk6zi kornyezetben

11. hét Kvalitativ kutatds modszerei, az egyéni mélyinterju

12. hét A kvalitativ kutatas technikai kérdése1

13. hét Fokuszcsoportos technikak

14. hét Csoporttechnikak €s markakutatasi technikak

15. hét Ugynokségvalasztas és kapcsolattartds

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE

A féléves alairas feltétele: gyakorlatokon valo részvétel, megengedett hianyzas max. 2 alkalom és
a beadand¢ feladat elkészitése

Zarthelyi, vizsga

Beadando feladat 30 pont

Prezentéacio 10 pont

[rasbeli vizsga 60 pont (min. 31 pont kell az érvényes jegyhez)
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Az értékelés modja

A fenti feladatokra, szamonkérésre adott pontszam alapjan:
0 - 50 pont elégtelen

51 - 65 pont elégséges

66 - 80 pont kdzepes

81 - 90 pont j6

91 - 100 pont jeles

KOTELEZO IRODALOM

Kotelezd irodalom:
Veres — Hoffmann — Kozak (2006): Bevezetés a piackutatasba, Akadémiai Kiadd
Ajénlott irodalom, valogatott fejezetek a kovetkezé miivekbdl:

Gyulavari-Mitev-Neulinger-Neumann-Bodi-Simon-Sziics: A marketingkutatés alapjai, AULA, Budapest, 2012.
Malhotra, N.K. (2008): Marketingkutatas, Akadémiai Kiado
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