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Targytematika / Course Description
Integralt marketingkommunikacioé tervezése és eszkdzrendszere
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Targyfelelés neve /

Teacher's name: dr. Keller Veronika Félév / Semester: 2023/24/2
Beszamolasi forma /

Assesment: Vizsga

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 2/2/0 Teaching hours(sem.): 0/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A tantargy célja az integralt marketingkommunikéci6 fogalmanak megértése és az egyes kommunikacios eszkozok
sajatossaganak elsajatitasa.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

. Bevezetés, fogalmak

. A marketingkommunikéci6 és a fogyasztoi magatarrtas kapcsolata
. Célok, koltségek

. Reklamtervez¢s, kreativ koncepcio

. Médiatervezes, kozosségi média

. PR, kozonségkapcsolatok

. Szponzoralas

. Ertékesitésosztonzés, SP

9. Direkt marekting, adatbazismenedzsment, DM

10. Eladéshelyi reklameszk6zok, POP, in-store kommunikacio
11. Személyes eladas, PS

12. Kiallitasok, vasarok

13. E-kommunik4cié

0NN DN AW~

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

A tantargybdl megajanlott jegy szerezhetd. Az alairds feltétele a feléves projektfeladat elkészitése €s prezentalasa:

Féléves projektfeladat kidolgozasa prezentacio formajaban 30 pont
Féléves feladatok egy-egy témakorhoz kapesoldddan S0 pont (10-szer 5 pont)
Vizsga: 20 pont (minimum 20 pont)

Ertékelés:
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0-50:1; 51-65:2; 66-80: 3; 81-90:4; 91-100: 5

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

7 Keller, V. (2016) Integralt marketingkommunikacio tervezése és eszkdzrendszere. Online
jegyzet, letdlthetd a Moodle feliiletérdl;

© Banyai, E. - Novdk, P. (2011) Online iizlet és marketing, Akadémiai Kiado, Budapest
(online hozzaférheté a mersz.hu oldalon)

~ Horvath, D. - Bauer, A. (2013) Marketingkommunikacio, Akadémiai Kiado, Budapest
(online hozzaférheté a mersz.hu oldalon)

A Moodle feliileltén elhelyezett anyagok, jegyzetek

7 https://matebalazs.hu/marketing-szotar.html

1 Pelsmacker, P. - Geuens, M. - Van den Bergh (2018) Marketing Communications: A

European Perspective, Pearson; Ang, L. (2018) Principles of Integrated Marketing

Communications, Cambridge University Press

AJANLOTT IRODALOM / RECOMMENDED MATERIAL

Klausz Melinda — Saringer Viktoria (2022) Ujgeneracids kozosségi média feliiletek és

kommunikéacié, Kozossegi-Media.Com

7 Klausz Melinda (2020) A kozosségi média nagykonyve. Hogyan vidd sikerre a céged ¢s
onmagad. Uj bévitett kiadas. Athenaum Kiado, Budapest

O SAS, 1. (2018). Reklam és pszichologia a webkorszakban: Upgrade 4.0-A kiegyezés kora

[Advertisng and Psychology in the Web FEra: Upgrade 4.0-The Ege of

Reconciliation]. Budapest: Kommunikacios Akadémia.
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