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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

Oktatas célja

A tantargy alapvetd célja, hogy a hallgatok elméleti €s gyakorlati ismereteket szerezzenek a vallalatok kiilpiacra
pésének folyamatardl, modszereirdl, és elemeirdl, valamint képesek legyenek e metodus gyakorlati alkalmazisara. Az
elméleti hattéranyag elsajatitdsaval parhuzamosan képesek lesznek szekunder €s primer adatok gytijtésével is
alatdmasztva olyan dontéseket hozni, amelyek révén egy-egy kivalasztott vallalat nemzetk6zi piacon valo
megjelenésének feltételeit €s lehetdségeit elemzik. Képesek lesznek arra, hogy nemzetkozi kapcsolatokkal rendelkezd
vallalatoknal stratégiai dontéseket elokészitsenek, a dontéshozatalban véleményt akossanak, és kiilfoldi vallalati
kapcsolatokat épitsenek, tartsanak fenn.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

Tantargy tartalma

1. hét: Bevezetés a nemzetkozi €s az interkulturalis marketing témakorébe, fogalmak

2. hét: A kulturdlis kornyezet és a kultira szerepe

3. hét: Nemzetkozi tizleti gyakorlat — az tizleti szokasok, protokoll és etika

4. hét: A vallalatok koryezete — Foldrajzi, jogi, politikai kornyezet

5. hét: Fogyaszt6i magatartas nemzetkozi szintéren — Kultlira €s fogyasztas
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6. hét: Nemzetk6zi marketing a szervezeti piacokon

7. hét: Nemzetkozi piackutatds

8. hét: Kiilpiaci megjelenés — kilépési formak, célpiac-valasztas, marketingstratégia
9. hét: Termékpolitika nemzetkdz kornyezetben

10. hét: Arpolitika a nemzetkozi szintéren

11. hét: Nemzetkozi értékesitési csatorndk

12. hét: Promécio — Nemzetk6zi marketingkommunikacio

13. hét: Online elévizsga

14. hét: Osszefoglalas és eredmények megbeszélése

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Szamonkérési és értékelési rendszer

Szamonkérés modja:

Sze minariumi feladatok: 40%

Online irasbeli elovizsga a 13. héten: 60%

(Sikertelen el6vizsga esetén online szobeli vizsga: 60% )

Pontozas és értékelés: A szemmariumi feladatokra adott pontok €s a vizsgan elért pontszam alapjan osszesitve

51-65 % elégséges

66-80 % kozepes

81-90 % jo
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91-100 % jeles

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelezo irodalom

Toth Tamas (2008): Nemzetkozi Marketing. Akadémiai Kiadé Zrt., Budapest.

Ajanlott irodalom

Hollensen, Svend (2011): Global Marketing. Prentice Hall, London.

Usunier, Jean-Claude - Lee, Julie Ann (2009): Marketing across Cultures. Prentice Hall, London.

2021.01.22 NEPTUN.NET Egységes Tanulmanyi Rendszer



