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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A targy a vallalati stratégia alapismereteinek egy kiemelten fontos teriiletét boviti sokszint, sajatos
rendszerbe foglalt marketing, termékfejlesztési és markaépitési ismeretekkel, a termék- €s
markastratégia kialakitasanak és menedzselésének folyamatmodelljével.

A marketing eszkoztar és marketingkulttira kozéppontjaban all a termék tervezése, a termékpolitika,
amely onmagaban is a vallalatok komoly sikertényezgje. A termékkor versenyképessége
nagymértékben fiigg a termékfejlesztés marketing alapozasatol, a marka pedig - az egyedi
versenyel6ny bizonyitékaként - a terméksors alakulasat viheti sikerre. A tantargy felkésziti a
hallgatokat a termék- és markastratégia elméleti megfontolasainak és marketing tapasztalatainak
gyakorlati alkalmazasara.

A félévben sor keriil az elméleti tananyag megvitatasara és gyakorlati elemzésekre, cikk-
elemzésekre, hallgato6i prezentaciokra.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

A félév soran érintett témakorok:

A feldolgozand 6 tananyag témai

A termék realitidsa és szimbolikus tartalma. A ,termékstratégiai fa” dontésrendszere (alapvetd
és kiegészité kérdések). Stratégiai prognozisok a hosszabb tavi dontések megalapozasara.

Tartés tendencidk: fogyasztoéi magatartastrendek a vallalati termékstruktara kialakitasaban.
Kvalitativ piackutatasi modszerek (szerepjaték, pszichodrama és egyéb projektiv modszerek).
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A branding lényege, gazdasagi jelentésége és szerepe a termék sikerében. Termékszintek és
a marka a termék szimbolikus tartalmaban. Emocionalis toltés szerepe a markazasban.

Markaépitéshez felhasznalhatdé markaelemek. Markanév, logo, szin, bettitipus, hang,
illusztracio, illat, iz, csomagolas, ar, eladasi kornyezet, PR, reklam, stb.

Markazasi stratégiak. A marka illeszkedése a vallalati stratégidhoz — markapozicionalas, -
szegmentacio, - kiterjesztés (co-branding), marka-architekttra.

A markazast tamogaté marketingtevékenység és a markara kozvetve atvitt egyéb
asszociaciok.
A marka eszmei értéke.

A markaértékelés (brand valuation) és a jovedelmez6ség kapcsolata. A markaérték
menedzselése (megerosités, Gjjaélesztés). A termék-életciklus marketing- és markastratégiai.

A markaérték-épités a Magyarorszagon m{ikodo vallalatok jelenlegi gyakorlataban.
(Egyéni beadand6 feladatok prezentacioja.)

Az innovacio szerepe a termékstratégidban, alap-innovaciok valfajai Schumpeter nyoman.
Uj termék bevezetésének fazisai. Uj termékek piacszerkezete.

Termékfejlesztés a piaci életciklus soran: attraktivitast fokozo6 intézkedések, relaunch,
Gjrapozicionalas, Gjraélesztés. A vevo — portfolibelemzés, a vevoi elégedettség és gazdasagi
jelentésége.

A termékvaltoztatas emocionalis és racionalis eszkoztara: ismertség—szimpatia—hasznalati
hataslanc, értékelemzés és a nem-klasszikus marketingkommunikéci6 eszkozei.

A vasarlas inditékai: feladatorientalt és folyamat- ill. eredmény-centrikus élményvasarlasok.
A fogyasztas tipusai: érthetd és érthetetlen (funkcionalis, onmegnyugtato6 és onkifejez6
fogyasztas).

Egyszer(i kvantitativ elemzd technikak: ABC elemzés, fedezetszamitas. Projekttervezési
technikdk (GANTT diagram), Otletgeneratorok (brainstorming, NCM, Delphi modszer)

Szakértdi mindsit6 eljarasok tobbtermékes termékstrukturak elemzésére. Portfolibelemzés:
PIMS modell, BCG-, GE - matrix, Oligofed- és Oligofol - modellek. Osszemérési technikak
(benchmarking)

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD
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Az alairas feltétele

Beadando feladat készitése és prezentalasa

A félévi érdemjegy meghatarozasa

0—-50% elégtelen

51 — 66 % elégséges

67 — 80% kozepes

81 -90% jo

91 — 100 % jeles

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelez6 irodalom

Philip Kotler — Kevin Lane Keller: Marketingmenedzsment (2013)

Rekettye Gabor — Hetesi Erzsébet: Kinalatmenedzsment (2009)
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