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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A tantargy célja a marketing gyakorlatanak megismerése a turizmus tertiletén.
A targy sikeres teljesitése utdn a hallgatok képesek lesznek a marketing ismeretek

alkalmazasara és gyakorlati hasznositaséra.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

Datum Feladat

Kovetelmények ismertetése Feladatok megbeszEélése
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Bevezetés a turizmus marketing A turizmus trendjei

alapismereteibe napjainkban €s ezek!
A marketing fogalma. jelentésége marketing
szempontbol

A marketing mint szemléletmod ¢€s
magatartdsforma.

A marketing jelentésége a turizmus teriiletén.

Turisztikai marketing fejlédése és 0 tertiletei.

Napjaink turizmusanak marketing szemponta
7.szept 8.szeptvizsgalata

Marketingkutatas Szolgaltatoi kérddivek

A marketingkutatés fogalma és sziikkségessége a
turizmus tertiletén.
A turisztikai marketingkutatas tertiletei.

14 .szept

A turisztikai marketingkutatds folyamata.
15.szeptPrimer és szekunder informaciok a turizmusban

A turisztikai kereslet, célpiaci marketing és A szegmentilds szempontjai
piacszegmentacio a turizmus  kilonbozo
szektoraiban

Makro- és mikroszmtii elemzes.
A turisztikai keresletet meghatarozo tényezk

Szegmentalas - piaci szegmensek kialakitasa a
szept.21.  szept.22.turizmus teriiletén

Marketingtervezés és marketingstratégia a SWOT analizis
turizmusban
A marketingtervezés folyamata.

szept.28.  szept.29.A helyes marketing stratégia kivalasztasa
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5.0kt

Turisztikai kinalat, turisztikai termék Ansoff matrix

A turisztikai kinalat elemei, a kinalat alakulasat
befolyasolo tényezok.
A turisztikai termék fogalma és specialitisai.

Termékszintek
Termékpolitika a turizmusban.

6.0kt A markazas és jelent6sége a turizmusban

12.0kt

Arképzés és aralkalmazas a turizmusban  Fedezeti pont szimitasa
Az &r fogalma €s funkcioi.

A turizmus &razasi specialitdsai

Az érat befolyasold tényezok

Stratégiai arképzés és taktikai aralkalmazas

13.0ktYield management a turizmusban

19.0kt

2020.08.31

Ertékesitési csatornak a turizmusban Az értékesitési csatornak
kivalasztasanak szempontjai,

) ] Az  on-line  értékesités

Az értékesitési csatorna jelentdsége a cléretorése

turizmusban.

Csatornaszintek

Az értékesitési csatornak szerepldi

20.0ktOn-line értékesités
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ATL eszk6zok alkalmazasa a turizmus Reklamkampany.
teriiletén.

Reklam fogalma

Kampanytervezés a Kotler f€le 5 M alapjan

Kreativ érvelés

okt. 26. okt.27 Médiatervezés

BTL eszk6zok alkalmazasa a turizmus- Kiallitas
vendéglatas teriiletén

Direktmarketing

Ertékesitésosztonzés

Eladéshelyi reklamok

PR, valsagkommunikacio

2.n0v 3.novKiallitasok
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Online marketing Web  oldalak  elemzEse,

Osszehasonlitasa,
Digitalizaci6 hatésa a
marketingkommunikécioban, kozosségi média kampéany
Online hirdetések tipusai,

A szajreklam €s az online szajreklam jelentOsége,
tipusai

A kozosségi média jellemzdi, kategoridi

A gerillamarketing jellemz6i, tipusai

A turisztikai applikaciok jellemzoi, tipusai

A mobilmarketing hasznlatanak lehetdségei a
9.nov 10.novturizmusban

Desztinacios marketingstratégia (régio és
telepiilé smarketingben)
A fogadoteriilet jellemzoi €s feltételrendszere

A desztinacio - mint turisztikai termék -
marketingje

Kommunikacios stratégia és eszkozrendszer a
16.nov 17.novdesztinacié marketingben

nov.23. nov.24.Projekt feladat bemutatasa

nov.30. 1.deczh

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Kovetelmény:

1. A foglalkozasokon vald aktiv részvétel, legfeljebb 3 hianyzis megengedett

2. A félév sordn egy beadand6 hazi dolgozatot (projektmunka) kell késziteni a hallgatdknak, amely az oktatoval
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elézetesen egyeztetett &s jovahagyott turizmus marketing téma feldolgozasa (csapatmunka)

3. Az érai feladatok megoldéasa és beadasa

4. Sikeres zarthelyi dolgozat (ZH) megirdsa

Az 1-4. pontban felsoroltak, egyiittesen az évkozi jegy feltételei.

A beadand¢ dolgozat 30%-ban, az irasbeli zarthelyi dolgozat 30%-ban, az 6rai munka 40%-ban jarul hozza az évkozi
jegyhez.

Ertékelés:

100,00 % 91,00 % 5
90,99 % 81,00 % 4
80,99 % 66,00 % 3
65,99 % 51,00 % 2
50,99 % 0,00 % 1

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelez6 rodalom:

Lérincz K. - Sulyok J.: Turizmusmarketing, Akadémiai Kiado

ISBN: 978 963 454 060 1, DOI: 10.1556/9789634540601, Online megjelenés éve: 2017

Ajanlott rodalom:

Happ E.-Keller V.: Marketingkommunikéci6 a turizmusban, 2020, Széchenyi Istvan Egyetem

Szarka A.: Esettanulmanyok a Marketingkommunikacio a turizmusban tananyaghoz, 2019, Széchenyi Istvan Egyetem
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