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Targytematika / Course Description
Média gazdasagtan és PR
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Targyfelelés neve /

Teacher's name: dr. El6 Gabor Félév /| Semester: 2019/20/1
Beszamolasi forma /

Assesment: Vizsga

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 2/2/0 Teaching hours(sem.): 0/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A tantargy célja kialakitani egy digitalis kompetenciat a média és PR kampanyok tervezésénél, valamint a hallgatokban
a médiatudatossag kialakitasa és az ezzel kapcsolatos kompetencidk elsajatitisa.

A hallgat6 képes lesz arra, hogy a média €s PR kampanyokhoz sziikkséges digitalis készségeket a gyakorlatban
hasznositsa.

A tananyag része a biztonsagos mnternethasznalat, valamint digitalis technologia hatékony alkalmazasa tanulasi célok
elérését szolgald digitalis megoldasok ismerete.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

Meédia és PR: alapfogalmak, definiciok, torténeti attekintés

Meédia és PR kapcsolata a marketinggel, mint vallalati funkcioval

Meédia és PR célok

Hagyomanyos média €s torténete

Uj média kialakulésa és sajatossagai

Uj trendek a médiaban

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD
A targybol irasbeli vizsga tehet6 a tanulmanyi €s vizsgaszabélyzat szerint.
Megajéanlott jegy megszerzése lehetsége zarthely1 dolgozat és/vagy egyéni feladatmegoldassal, melyekbol

megszerzett részjegyek szamtani atlaga adja a megajanlott jegyet.

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Helen Katz: The Media Handbook, NTC Business Books, 2010
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Incze Kinga - Pénzes Anna: A reklam helye 2.0, Mediaspirit Consulting,
2006
ISBN: 9789630608473
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