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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A termék és arpolitika oktatasaval a 4P két olyan teriiletének attekintésére keriil sor, amelyek a marketingmunka
sikerében fontos szerepet jatszanak. A targy célja, hogy az elmélet €s a gyakorlat megmutatasaval €s
esettanulmanyokon keresztiili begyakoroltatdsaval felkészitse a hallgatokat a késébbi egytittmiikodésre a vallalkozasok
egyéb funkcionalis terileteivel, példaul K+F, pénzigy.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

1.hét A termék marketingszemletii értelmezése

2.hét Uj termék piaci megjelenésének problémai

3.hét A termékfejlesztés kérdéskore

4 hét A termékpolitika modszertani eszkozei

5.hét Termék- €s versenykornyezet elemzes

6.hét A termékek mindsége, csomagolasa €és szimbolikus tartalma
7.hét Az arpolitika jelentsége €s helye a vallalati funkciok kozott
8.hét Az arpolitika mikrookonomiai dsszefliggései

9.hét A piaci viszonyok, mint az arpolitikat meghatarozé tényezék
10.hét Arképzési modszerek, az arpolitika stratégiai teriiletei
11.hét Az arak és a fogyasztoi magatartas

12.hét Az arak differencialasa, az arak és az értékesitési csatorna
13.hét Arpolitikai célok

14.hét Arpolitika és kereskedelem, a végsd ar meghatérozasa

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

A Rléves alairas feltétele: A kiadott feladat (szakirodalmi adatfeldolgozas, vagy beadandé feladat - ha ezek
meghatarozasra kertiltek) hataridore torténd benyujtasa, a ZH -k mmimum 50%-o0s teljesitése, részvétel a
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szeminariumokon (maximum 2 hidnyzas).

A beadand¢ feladatoknal - ha ezek meghatarozasra kertiltek - a mesterséges ntelligencia hasznalata automatikusan az
alafras megtagadasat vonja maga utan!

A targybdl 2 alkalommal elektronikus ZH-t irnak a konyvtarban. Ezekrdl csak igazolt hidnyzast (pl. betegség) fogadok
el Igazolatlan hidnyzas esetén nincs lehetdség pot ZH-t irni!

Az értékelés modja:

Beadand¢ feladat: maximum 10 pont - (ha ez meghatarozasra kertikt)

7ZH-k eredménye: maximum 30 pont - (ha nincs beadand6 feladat, akkor 40 pont)
[rasbeli vagy szobeli vizsga maximum 60 pont (min. 31 pont kell az érvényes jegyhez)

Az eléadasokon esetenként katalogus van, amelyre plusz pontot szerezhetnek. Részletek az els6 eldadason.

A fenti feladatokra, szamonkérésre adott pontszam alapjan:
0 - 60 pont elégtelen

61 - 70 pont elégséges

71 - 80 pont kozepes

81 - 90 pont j6

91 - 100 pont jeles

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelezd rodalom:

Huszka P.: Termék- és arpolitika. Egyetemi jegyzet, Universitas-GyOr Nonprofit Kft., Gyér, 2011, (1-263)
Kotler P., Keller K. L.: Marketingmenedzsment (kijelolt fejezetei). Akadémiai Kiad6, Budapest, 2012

AJANLOTT IRODALOM / RECOMMENDED MATERIAL

Huszka P.: A marketing alaposszefiiggesei. Universitas—Gy6r Nonprofit Kft., Gydr, 2015
Szakdly Z. (szerk.): Elelmiszer-marketing (kijelolt fejezetei). Akadémiai Kiado, Budapest, 2017
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