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Targyfelelés neve /

Teacher's name: dr. Jozsa Laszlé Félév / Semester: 2018/19/2
Beszamolasi forma /

Assesment: Vizsga

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 2/2/0 Teaching hours(sem.): 0/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A marketing alapvetd elemeinek, 0sszefiiggéseinek, a 4P, a marketingkutatas, az STP alapjainak bemutatasa. A
piacorientalt gondolkodas megértése és elfogadtatasa.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

1.hét A marketing alapfogalmak

2.hét Piaci kornyezet, verseny

3.hét Az egyéni vasarloi magatartas

4 hét A szervezeti vasarloi magatartas

5.hét Marketingkutatas, MIR

6.hét A piac szegmentélésa, célpiacok kivalasztasa, pozicionalas
7.hét Termékpolitika, termékfejlesztés, innovacid, csomagolas
8.hét A termék-életgorbe, marka, minéség

9.hét Az arpolitika

10.hét Az értékesités folyamata és szerepldi

11.hét ZH dolgozat

12.hét Marketingkommunikécio-reklam

13.hét Marketingkommunikécio - az értékesitésosztonzés, és személyes eladds, a propaganda és a PR

14 hét Osszefoglalas, ZH értékelése

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Alairas feltétele:
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¢ A beadand¢ feladat hataridore torténd leadasa

e A gyakorlatokon vald részvétel kotelezd, maximum 2 hidnyzas
¢ Beadando feladat: 25 pont (min. 13 pont)

o Zarthelyi dolgozat: 10 pont (min. 5 pont)

Az értékelés modja:

A fenti feladatokra, szamonkérésre adott pontszam alapjan.
0-50 pont Elégtelen

51-65 pont Elégséges

66-80 pont Kozepes

81-90 pont J6

91-100 pont  Jeles

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelezd irodalom: Dr. Ercsey Ida - Dr. Derndczy-Polyak Adrienn - Dr. Huszka Péter - Dr. Keller Veronika:
Marketing, 2018. (elektronikus jegyzet)

Ajénlott irodalom: Bauer A .- Beracs J. - Kenesei Zs.: Marketing alapismeretek, Akadémia, 2016
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