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Targytematika / Course Description
Marketing

KGNB_MMTMO007
Targyfelelés neve /

Teacher's name: dr. Jozsa Laszlé Félév / Semester: 2017/18/1
Beszamolasi forma /

Assesment: Vizsga

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 2/2/0 Teaching hours(sem.): 0/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A marketing alapvetd elemeinek, 0sszefiiggéseinek, a 4P, a marketingkutatas, az STP alapjainak bemutatasa. A
piacorientalt gondolkodas megértése és elfogadtatasa.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

1.hét A marketing torténete és Osszefiiggései

2.hét Az egyéni vasarloi magatartas

3.hét A szervezeti vasarloi magatartas

4 hét A piackutatés sajatossagai

5.hét A primer piackutatés

6.hét A piac szegmentélésa, célpiacok kivalasztasa, pozicionalas
7.hét 1. P: Termékfejlesztés, innovacio, csomagolas
8.hét 1. P: a termék-¢letgorbe, marka, mindség

9.hét 2. P: az arpolitika

10.hét 3. P: Az értékesités

11.hét 3. P: A kiskereskedelem és vendéglatas

12.hét 4. P: A reklam

13.hét 4. P: Az értékesitésosztonzeés, és személyes eladas

14 hét4. P : A propaganda és a PR

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

30% Zarthely1 dolgozat a szemindriumi esettanulmanyok alapjan, 70 % irasbeli tesztvizsga az elméleti
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tananyag alapjan.

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelez6 irodalom: Jézsa L.- Piskoti 1.- Rekettye G.- Veres Z.: Dontésorientalt marketing, Akadémiai Kiado,
Budapest, 2005

Ajanlott irodalom: Bauer A .- Beracs J.: Marketing, Aula, 2014
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