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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

Egy véllalat online megjelenése sok esetben online piac- és kozvéleménykutatassal kezdddik. Ha megvannak a
kezdeti iranyok, akkor megtervezhetd, hogy az adott termék vagy szolgaltatds mikor, milyen médiumokban
jelenjen meg.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

1.hét Bevezetés, az online piac
2.hét Online vs Offline értékesités
3.hét E-kereskedelem

4 hét Online piackutatés

5.hét Az online vasarlok tipusai
6.hét E-kereskedelem - B2C

7.hét E-kereskedelem - B2B

8.hét Esetpéldak

9.hét Bevezetés, az online stratégia
10.hét Kornyezetelemzés, szegmentacio
11.hét Stratégia I.

12.hét Pozicionalas

13.hét Marketingmix

14 hét Esetpéldak

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Beadando feladat (40%), Evkozi feladat (30%), Irasbeli vizsga (30%)
A foglalkozasokon kotelezo a részvétel. Megengedett 3 hidnyzas. Az alairast az ennek eleget tevd hallgatok
kaphatjak meg.

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL
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Wolf Gébor (2020): Kisvallalati marketing Biblia, MC Systems, Budapest
Ajanlott irodalom

Gal Kristof (2016): Latogatokbdl vevot - avagy hogyan épits egyszerli modszerekkel bevételtermeld gépezetet,
Klikkmarketing Bt.
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