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Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 0/0/0 Teaching hours(sem.): 9/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

Rengeteg csatornan tudunk hirdetni. Google, Insta, Facebook, Youtube, Hirlevelek és mar érkeznek a
kovetkezd hirdetési platformok hazénkba is, mint példaul a LinkedIn, Tiktok. De mi1 torténik amint egy ember
megérkezik a hirdetés utan a weboldalra? Egyaltalan honnan jottek a weboldalamra? kik 6k, s mit csinalnak a
weboldalamon?

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

1.hétWebanalitika felértékelédése a vilagban.
2. hétWebanalkitikai eszkozk az online térben
3.hétGoole analyitcsrdl altalanosan

4. hétMérési KPI-ok meghatarozasa
5.hétGoogle analytics I

6.hétGoogle analytics 11

7.hétGoogle analytics III

8.hétTagmanager, kodok vilaga

9 hétEcommerce mérések

10.hétAnalytics, €s a tobbi rendszer 6szekotése,UTM
11.hétSearch console bemutatisa

12 hétSMARt célok, buyer persona
13.hétMérési terv osszedllitdsa

14 hétAlternativ mérések vilagaban.

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENTS METHOD

Beadando Projekt munka (20%), Irasbeli vizsga (80%)

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelez6 irodalom
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Justin Cutroni: Google Analytics. O'Reilly Media; Second edition, 2015.

Ajénlott irodalom
Daniel S. Janal: Online marketing kézikonyv. BAGOLYVAR KONYVKIADO KFT. 2002.

Baranyai Ors - Farkas Balint - Kovécs Lasz16: Oszd meg és uralkodj! - Social media marketing félrebeszélés
nélkil. Follow Marketing Kft., 2021
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