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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A sikeres vallalati miikodés érdekben fontos az tizleti alapu gondolkodasmadd €s a marketing alapismeretek elsajatitasa.
A targy célja a marketing fogalmanak és alapelveinek megismerése, a piaci kornyezet €s a verseny, a stratégiai tervezés
¢s marketingtervezes lépéseinek megismerése.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

1) A marketing fogalma és fejlodése

2) Vdéllalati stratégidk, a piaci versenyszemlélet alapjai
3) Piac jellemz6i, célpiac meghatarozasa

4) Marketing informacios adatbank. Piackutatas

5) A beszerzs

6) A fogyazsto6i magatartas

7) A termék fogalma és életciklusa

8) Termékfejlesztés, markazas, szolgaltatasok

9) Azarpolitika

10) Frtékesitési politika

11) Kommuniké4cios politika, rekldmok

12) Kommunik4cios politika, vonal alatti kommunikécio
13) Marketing a gyakorlatban, esetpéldak

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Esettanulmany vizsga (open book) az utolsé konzultacio alkalmaval.

Ertékelés:

0-50:1; 51-65:2; 66-80: 3; 81-90: 4; 91-100: 5
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KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Dr. Ercsey Ida - Dr. Dernoczy-Polydk Adrienn — Dr. Huszka Péter — Dr. Keller

Kotelezd irodalom Veronika: Marketing (elektronikus jegyzet) 2018.

Bauer Andrés, Beréacs Jozsef, Kenesei Zsofia (2016): Marketing alapismeretek,
Akadémiai Kiadd, Budapest; Keller, Kevin Lane, Kotler, Philip (2016)

Ajénlott rodalom Marketingmenedzsment, Akadémiai Kiad6, Budapest; Kotler, Philip, Armstrong,

2022.08.26 NEPTUN.NET Egységes Tanulmanyi Rendszer 2



