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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A sikeres vallalati m{ikodés érdekben fontos az tizleti alapi gondolkodasmod és a marketing alapismeretek
elsajatitasa. A targy célja a marketing fogalmanak és alapelveinek megismerése, a piaci kornyezet €s a verseny,
a stratégiai tervezés és marketingtervezés 1épéseinek megismerése.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

1.hét A marketing fogalma ¢€s fejlédése

2.hét Piac jellemz0i, célpiac meghatarozéasa
3.hét Marketing informacids adatbank

4.hét Piackutatas

5.hét A beszerzés

6.hét A fogyazstdi magatartés

7.hét A termék fogalma és életciklusa

8.hét Termékfejlesztés, markazas, szolgaltatasok

9.hét Az arpolitika

10.hét Ertékesitési politika

11.hét Kommunikacids politika, reklamok

12.hét Kommunikacids politika, vonal alatti kommunikécio
13.hét Vallalati stratégidk, a piaci versenyszemlélet alapjai

14 hét Marketing a gyakorlatban, esetpéldak

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENTS METHOD

Beadando feladat (40%), [rasbeli vizsga (60%)

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL
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