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Assesment: Vizsga

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 0/0/0 Teaching hours(sem.): 18/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A tantargy oktatdsanak célja, hogy a hallgatd mélyebb ¢és rendezett ismereteket szerezzen a piacrol, annak
mikodésérdl és a vallalatok piaci miiveleteirdL

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION
Témakorok:
A marketingmenedzsment alapjai.
A piaci szereplok magatartasanak, meghatarozo tényezoinek elemzése.
Informaci6 és dontéshozatal a marketingben.

A marketingmix elemei: termékpolitika, arpolitika, értékesitéspolitika, marketingkommunikdcios mix. Integralt
marketingmix.

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

A félév kozben teljesitend6 feladat: hazi dolgozat készitése, 30 pont

az aldiras megszerzésének feltétele: a hazi dolgozat hataridére torténd leaddsa, és minimum 50 %-o0s
pontszam elérése (min. 15 pont)

A félév lezarasanak modja: vizsga

A vizsga formaja és értékelési mddja: irasbeli vizsga, 70 pont (minimum 35 pont kell az érvényes jegyhez).

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelezo irodalom

Dr. Ercsey I. - Dr. Dernoczy-Polydk A. — Dr. Huszka P. — Dr. Keller V.: Marketing (elektronikus jegyzet) 2018.

Jozsa — Piskoti — Rekettye - Veres: Dontésorientlt marketing, KJK KERSZOV, Budapest, 2005.
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Ajanlott irodalom
Kotler, P.- Keller, K.L.: Marketingmenedzsment, Akadémiai Kiado, 2012.

Huszka Péter: A modern marketingmenedzsment ismerettara, 2015. Universitas — Gyor
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