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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A marketing szemléletének, szellemének elsajatittatdsa a hallgatokkal. A marketing, valamint a modern {izleti marketing
fogalomkorének, eszkoztaranak, technikdinak és iizleti szerepének megismertetése. Esetpéldak, esetjatékok a marketing
ismeretek elmélyitésére €s gyakorlati alkalmazasuk a készségfejlesztés érdekében.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION
Témak:
A marketing alapja, fejlodése, fogalmak
Marketing és piackutatds, Marketing Informécios Rendszer
Piac-szegmentacio, Célpiac-vélasztas, Pozicionélés
Az egyéni vasarloi magatarts
A szervezetek vasarloi magatartisa
Termékpolitika- marka, csomagolés, mindség, életgorbék
Termékfejlesztés, design, a szolgaltatasok — félévkozi zarthelyi dolgozat
Arpolitika, arképzés
Marketingkommunikacio - A reklam
Marketingkommunikacié - Ertékesités-0sztonzés, Személyes eladas, Propaganda, PR

Az értékesités folyamata és szerepldi
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A piaci versenyhelyzet

Nemzetkozi marketing

Marketingszervezetek, etika a marketingben

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Kollokvium

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelezd irodalom:

Dr. Ercsey L., Dr. Dernoczy-Polyék A., Dr. Huszka P., Dr. Keller V.: Marketing,, Gy0r, Universitas, 2018

Ajanlott irodalom:

Kotler, P, Keller K., L.: Marketingmenedzsment. Akadémiai Kiado, Budapest, 2012.

Huszka Péter: A marketing alaposszefiiggései, Universitas - Gy6r, 2015
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