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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A tantargy célja, hogy megismertesse a hallgatokkal a marketing egy spcialis tertiletét, mely egyes térségek és
kiilonodsen is varosok népszerisitésével foglalkozik. Napjainkban az egyes térségek, illetve telepiilések
feladatai kozt kiemelt szereppel bir ez a tevékenység, mely idegenforgalmi célok mellett mara a varosok
kiilonbozd teriileteken pozicionalasat igyekszik eldsegiteni. A kurzus soran a hallgatok megismerkednek a
legfontosabb kapcsolddo alapfogalmakkal €s modszertani sajatossagokkal, tovabba a hazai és eurdpai
trendekkel.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

Bevezet6 eldadas

A teriilet- és telepiilésmarketing altalanos megkozelitésben

A teriilet- és teleptilésmarketing sajatossagai

A terlilet- és telepiilésmarketing szakaszai I.

A teriilet- és teleptilésmarketing szakaszai 1.

A termékfejlesztés

Az épitészet felhasznaléasa a teriilet- és telepiilésmarketingben

Kommunikacids tevékenység a teriilet- €s telepiilésmarketingben

Stratégiaalkotas és végrehajtas
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Magyarorszagi példak I.

Magyarorszagi példak II.

Konzultacio

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

[rasbeli vizsga a vizsgaidszakban (a jarvanyhelyzett6] figgéen online vagy személyes jelenlétet igényld
vizsga, teszt, rovid fogalommagyarazatok, essz€kérdések). A vizsgan maximum 50 pont szerezhetd.

Ertékelés:

0-25 pont: elégtelen (1)

26-34 pont: elégséges (2)

35-40 pont: kozepes (3)

41-45 pont: j6 (4)

46-50 pont: jeles (5)

VAGY

Megajanlott jegy szerezhet a szorgalmi idészakban az alabbi beadand¢ feladat teljesitésével:

A dunantuli (Sopron, Szombathely, Zalaegerszeg, Nagykanizsa, Gy6r, Tatabanya, Frd, Székesfehérvar,
Veszprém, Dunaujvaros, Kaposvar, Szekszard, Pécs) illetve a kelet-magyarorszagi (Kecskemét, Szeged,
Hodmezdvasarhely, Békéscsaba, Szolnok, Salgotarjan, Eger, Miskolc, Nyiregyhaza, Debrecen) altal hasznalt
varosmarketing elemek (cimer, szlogen), stratégiak (amennyiben van) dsszehasonlito elemzése. Egyikiik a
nyugat-magyarorszagi, masikuk a kelet-magyarorszagi varosokat dolgozza fel.

A beadand6 dolgozatok esszészerlien dolgozzak fel a megadott témakoroket, min. 25.000 karakter
(szokozokkel egyiitt) terjedelemben, 12-es betliméret, Times New Roman betlitipus, sorkizart, 1,5-es sortav,
PDF-formatumban. Lehetdség szerint abrakkal gazdagon illusztralt, 6sszegz0 tablazattal rendelkez6 anyagokat
készitsenek! A beadandé dolgozat rendelkezzen irodalomjegyzékkel, hivatkozasokkal.

Beadas mddja: kizarolag szelearning.sze.hu rendszeren keresztiil (moodle)

2021.02.08 NEPTUN.NET Egységes Tanulmanyi Rendszer 2



Ertékelés modja: a beadando dolgozattal pont szerezhetd.
30-27 jeles

26-22 j6

21-18 kozepes

17-16 elégséges

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kozma Géabor: Teriilet- és telepiilésmarketing. Kossuth Egyetemi Kiadd, Debrecen, 2002. (online elérhetd)
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