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Targytematika / Course Description
Marketing informaciés, dontéstamogaté és kontrolling rendszer
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Targyfelelés neve /

Teacher's name: dr. Jozsa Laszlé Félév / Semester: 2018/19/2
Beszamolasi forma /

Assesment: Vizsga

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 0/0/0 Teaching hours(sem.): 12/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A tantargy szerepe a szakképzés céljanak megvalositasaban:

A tantargy célja a szervezetek marketing miikodésének ellendrzését szolgaldo mutatok €s osszefiiggéseik
bemutatdsa, a marketing dontéstamogat6 és kontrolling rendszerek felépitésének, tervezésének elsajatittatasa. A
targy soran a hallgatok

-elsajatitjak a f6 marketingmutatokat ,

-megismerkednek a a marketing dontéstdmogato €s kontrolling rendszerekkel, alkalmazasuk gyakorlati
tudnivalodival

-képesek lesznek a gyakorlati életben értelmezni a mutatészamokhoz sziikséges paramétereket, felismerni
alkalmazasuk sziikségességét, eloényeit €s hatranyait, ezéltal fejlesztve a szervezet miikodését, fokozva
eredményességét.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

1. hét: Bevezetés

2. hét: A sziv, az €sz €s a piac viszonya

(98]

. hét: Arrések és profitok 1.

&

hét: Arrések és profitok II.

hét: Termek- és portfoliomenedzsment
hét: Fogyasztoi jovedelmezdség

hét: Ertékesit6k és csatornamenedzsment 1.

. hét: Ertékesitdk és csatornamenedzsment II.
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. hét: Arképzési stratégiamutatok
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10. hét: A piacbefolyasolés hatékonysaga
11. hét: Reklameszkoz- és webmutatok 1.
12. hét: Reklameszkoz- és webmutatok I1.
13. hét: Marketing €s pénziigyek

14. hét: A marketingmutatok atvilagitasa

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

A jegy irasbeli vizsga alapjan keriil megszerzésre.
Az értékelés pontszdmai:

0-50 pont elégtelen

51-65 pont elégséges

66-80 pont kozepes

81-90 pont jo

91-100 pont jeles

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Farris, P. W.- Bendle, N.T.- Pfeifer, P. E.- Reibstein, D. J.: Marketingmérések, Scolar Kiadd 2008
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