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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A kurzus célja: A nemzetk6zi marketing alapelveinek megértése

A kurzus feladata: A kurzus elvégzését kvetéen a hallgatok képesek legyenek a nemzetkézi és interkulturalis marketing modelljeinek
megértésére, képesek legyenek a nemzetk6zi és interkulturalis marketing alapveté modelljeit és motivacioit értelmezni és ismertetni.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

Modul Témakorok

l. Bevezetés a nemzetkozi marketing témakorébe

2. A kulturalis kornyezet

3. [Nemzetkzi tizleti etika, {izleti szokasok

4. A vallalatok kérnyezete

S. A fogyasztoi magatartas szerepe

6. [Nemzetk6zi marketing a szervezeti piackon
7. [Nemzetk$zi piackutatas

8. Kiilpiaci megjelenés, marketingstratégia

9. Termékpolitika

10.  |Promodcios politika

11.  [Ertékesitési csatorndk a nemzetkézi piacokon

12.  |Arpolitika

13.  |Osszegzés

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

5. Félévkozi hallgatoi munka:
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Esettanulmany készitése szabadon valasztott témaban (a témat az oktatoval egyeztetni sziikséges, a témak szakirodalmi alapja a félév anyaga és a
MOODLE-ba feltsltétt esettanulmany példak)

Az értékelés méodja:
o Elméleti anyag: 60%

o Esettanulmany: 40%

Alairas feltétele:
Az escttanulmany elkészitése
A félév soran, illetve a vizsgan a ponthatarok a kvetkezoképpen alakulnak:
91-100: jeles
81-90: 6
66-80:  kozepes
51-65:  clégséges

0-50: elégtelen

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

4. Irodalom:

Kotelez6 irodalom:

Rekettye Gabor — Malota Erzsébet — Toth Tamés (2015): Nemzetkozi marketing UJ (Letoltés ingyen pdf.epub. txt.mobi.fb2
Ajanlott irodalom:

Mark C. Green, Simpson College-Warren J. Keegan, Pace University-Warren J. Keegan (2020): Global Marketing [RENTAL EDITION], 10th
Edition, Pearson.

2020.05.22 NEPTUN.NET Egységes Tanulmanyi Rendszer 2



