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Targytematika / Course Description
Termék-és markastratégiak

KGLM_MMTMO024
Targyfelelés neve /

Teacher's name: dr. Dernéczy-Polyak Adrienn Félév / Semester: 2018/19/2
Beszamolasi forma /

Assesment: Vizsga

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 0/0/0 Teaching hours(sem.): 12/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A targy a vallalati stratégia alapismereteinek egy kiemelten fontos teriiletét boviti sokszinii, sajatos rendszerbe foglalt
marketing, termékfejlesztési és markaépitési ismeretekkel, a termek- €s markastratégia kialakitasanak €s
menedzselésének folyamatmodelljével

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

A marketing eszkoztar és marketingkultira kozéppontjaban all a termék tervezése, a termékpolitika, amely onmagaban
is a vallalatok komoly sikertényezdje. A termékkor versenyképessége nagymértékben fligg a termékfejlesztés
marketing alapozasatol, a marka pedig - az egyedi versenyeldny bizonyitékaként - a terméksors alakulasat viheti
sikerre. A tantargy friss hazai szakirodalomra, és annak hatterét képezd nemzetkozi irodalomforrasokra timaszkodva
késziti fel a hallgatokat a termék- és markastratégia elméleti megfontolasainak és marketing tapasztalatanak gyakorlati
alkalmazasara.

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

A f€lév alairasanak feltétele:

Egyéni beadand¢ feladat készitése a kiadott vazlat alapjan: max. 40 pont.

Szamonkéres, értékelés modja:

i;ésbeﬁ/szbbeli vizsga
Erdemjegy az frasbeli/szobeli vizsga pontszima alapjan: 60 pont az kérdésekre,
+ 40 pont az évkozi munka alapjan.
0- 60 pont elégtelen
61 - 70 pont elégséges
71 - 80 pont kozepes
81 - 90 pont 76
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91 - 100 pont jeles

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Rekettye-Hetesi: K indlatmenedzsment, Akadémiai kiado

Kotler-Keller: Marketingmenedzsment 2012, Akadémiai Kiad6
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