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Targytematika / Course Description
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Targyfelelés neve /

Teacher's name: dr. Keller Veronika Félév /| Semester: 2022/23/1
Beszamolasi forma /

Assesment: Vizsga

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /

Teaching hours(week): 0/0/0 Teaching hours(sem.): 18/0/0

OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

Az integralt marketingkommunikacio jelentdségének megértése, az egyes kommunikacios technikdk sajatossagainak,
eszkozeinek, alkalmazasi Iépéseinek feltarasa.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

1.hét A marketingkommunik4ci6 fogalomkore. IMK
2.hét Image, arculat

3.hét Markazas, markaépités

4.hét A marketingkommunikécio tertiletei

S5.hét Kampanytervezés

6.hét Kreativ tervezEs

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

A tantargybol megajanlott jegy szerezhetd az egyes témakorokhoz kapesolodo feladatok megoldasaval. Részletek a
Moodle feliiletén olvashatok.

Vagy
[rasbeli vizsga: 100% (minimum 50%); Erdemjegy: 0-50%: elégtelen, 21-65%: elégséges; 66-80%: kozepes, 81-

90%: 76, 91-100%: jeles
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KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Horvath, D. - Bauer, A. (2016) Marketngkommunikacio, Akadémiai Kiado, Budapest https://mersz.hu/horvath-
bauer-marketingkommunikacio

Horvath Doéra, Nyird Nora, Csordas Tamas (szerk.) (2016): Médiaismeret Reklameszkozok és reklamhordozok,
Akadémiai Kiad6, Budapest https://mersz.hw/horvath-nyiro-csordas-mediaismeret

Keller, V. - Happ, E. Boros Roland (szerk.) (2016): Tantargysegédlet a Marketingkommunikacio I. cimii targyhoz,
Gyo6r: Szerzoi kiadas
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