EGYETEM

UNIVERSITY OF GYOR s

JE SZECHENYI Marketing és Menedzsment Tanszék

Targytematika / Course Description
Marketingkommunikacié I.

KGLB_MMTMO069
Targyfelelés neve /

Teacher's name: dr. Keller Veronika Félév /| Semester: 2019/20/2
Beszamolasi forma /

Assesment: Vizsga

Targy heti 6raszama / Targy féléves 6raszama /
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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

Az integralt marketingkommunikacio jelentdségének megértése, az egyes kommunikéacios technikak sajatossagainak,
eszkozeinek, alkalmazasi lépéseinek feltarasa.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

1.hét A marketingkommunikaci6 fogalomkore. IMK
2.hét Image, arculat

3.hét Markazas, markaépités

4 hét A marketingkommunikécio tertiletei

5.hét Kampénytervezés

6.hét Kreativ tervezés

7.hét Meédiatervezés

8.hét Adatbazis-menedzsment, direktmarketing kommunikacié
9.hét Ertékesitésosztonzés

10.hét Eladéshelyi reklamok

11.hét Személyes eladas. Targyalastechnika

12.hét PR, valsagkommunikécio

13.hét Események és rendezvények, killitasok és vasarok
14.hét Ujszerii marketingkommunikacios megolddsok

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

[rasbeli vizsga: 100% (minimum 50%); Erdemjegy: 0-50%: elégtelen, 21-65%: elégséges; 66-80%: kozepes, 81-
90%: j6, 91-100%: jeles

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Fazekas, 1. - Harsanyi, D. (2011): Marketingkommunikacié érthetéen, Szokratész Kiadd, Budapest;

Keller, V. - Happ, E. Boros Roland (szerk.) (2016): Tantargysegédlet a Marketingkommunikacio I. ¢imii targyhoz,
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Gyo6r: Szerzoi kiadas

Horvath, D. - Bauer, A. (2013) Marketingkommunikacid, Akadémiai Kiadd, Budapest
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