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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

A globalizalodo vilag valtozasai, a nemzetk6zi kapcsolatok fontossaga felértékeli a kiilpiaci munkat, €s sziikségessé
teszi a nemzetk6zi marketing elsajatitdsat. Nemzetkozi kornyezetben a marketingfeladatok sokszor mas formaban
jelentkeznek, mint a jol ismert hazai koriilmények kozott. EzErt a tantargy elméleti ismereteket és gyakorlati feladatokat
is egyarant magaban foglal. A hallgatok elsajatitjak a vallalatok kiifoldi piacon vald megjelenésének Iépésett,
modszerett, metdodusat, ismereteiket kiilonbozd tipusu piaci folyamatok tanulmanyozasa soran bovitik.

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

1.hét Fogalmak, koncepciok

2.hét A vilaggazdasagi koryezet

3.hét Foldrajz, politikai, jogi kornyezet

4. hét Kulturalis kornyezet 1.

5.hét Kulturalis kornyezet 11.

6.hét Nemzetko6zi izleti gyakorlat, tizleti szokasok
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7.hét Fogyasztd1 magatartas

8.hét A kiilpiaci kilépés formai és modszerei

9.hét Nemzetkozi piackutatds

10.hét Termékpolitika a nemzetk6zi marketingben
11.hét Arpolitika a nemzetkdzi marketingben
12.hét Nemzetkozi értékesitési csatornak

13.hét Nemzetkozi marketingkommunikacid

14 hét Globalis vallalatok a globalis piacokon - esetpéldak

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD
Ertékelés

Vagy fIéves projektfeladat elkészitése a szorgalmi idészak végeéig, vagy Impera-s vizsga a vizsgaiddszakban.

Erdemjegy: 0-50% elégtelen, 51-65% elégséges, 66-80% kozepes, 81-90% jo, 91-100% jeles.

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Kotelezo irodalom:

Rekettye Gabor - Toth Tamas - Malota Erzsébet (2015): Nemzetkozi marketing, Akadémiai Kiado, Bp., Kijelolt
fejezetek: 1,3,4,5,6,7,9, 10, 11, 12, 13, 14 fejezetek, illetve a tanulasi itmutatoban rogzitett tananyagtartalmak

2024.01.23. 16:01:25 NEPTUN.NET Egységes Tanulmanyi Rendszer 2



mersz.hu oldalon az EdulD-vel elérhet6 online.

AJANLOTT IRODALOM / RECOMMENDED MATERIAL

Giovanna Pegan, Donata Vianelli, Patrizia de Luca -(2020) International Marketing Strategy. The Country of Origin
Effect on Decision-Making in Practice, Springer

Papp-Vary, A. F. (2021). Az influencer marketing novekvd szerepe a varosmarkazasban-Inspiralé nemzetkozi példak
Kecskemét varosanak= The Increasing Role of Influencer Marketing in City Branding- Inspiring International Practices
for the City of Kecskemét. GRADUS, 8(4), 58-66.

2024.01.23. 16:01:25 NEPTUN.NET Egységes Tanulmanyi Rendszer 3



