Targytematika

Félév: 2014/15/2

Targynév: Egészségdfejlesztési marketing
Targykod: ANTSRA3231

Felel6s szervezet neve: Rekreolégia Intézeti Tanszék
Felel6s szervezet kodja: AA25

Targyfelelds neve: Varga Gabor Dr.

Targy kovetelménye: Vizsga

Targy heti 6raszama: 0/2/0

Targy féléves 6raszama: 0/0/0

Oktatas célja:

Megismertetni a hallgatokkal a marketing tevékenység tartalmat, korszerli eszkozeit, modszereit, kiillonos
tekintettel az egészségiigy teriiletét érinté marketing sajatossagokkal.

A marketing fogalomrendszerének osszefoglald attekintése, ezaltal a rekreacio szervezo, €s
egészségfejlesztd szakember munkdjahoz sziikséges alaptudas kialakitasa

Tantargy tartalma:

A marketing fogalomrendszerének osszefoglald attekintése; a piaci eréviszonyok, a fogyasztoi €s piaci
magatartdsok megismerése, kialakitasa, az tizleti kapcsolatok kiépitése, gondozasa.

A tananyag tartalma oktatdsi hetekre bontva:

1. hét Marketing alapfogalmak, meghatarozésa, marketing menedzsment

Kotelez6 irodalom: _ P.K marketing management 1. fejezet

2. hét Merketing menedzsment fogalma, folyamata, marketing tervezés

Kotelezd irodalom: P.K marketing management 3. fejezet

3. hét: Marketingterv jellege és tartalma, a marketing-er6f.-orrasok hatékony elosztasa.
Kotelezd irodalom: P.K marketing management 3. fejezet 84.-101.

4. hét A marketinginformécios rendszer felépitése,és miikodése

Kotelez6 irodalom: P.K marketing management 4. .fejezet 104.-126.

5. hét. A marketinkkornyezet elemzése

Kotelez6 irodalom: P.K marketing management 5.fejezet

6.hét  Piackutasi modszerek, a fogyasztoi, és szervezeti piacok jellemzdi 1.

Kotelezd irodalom: P K marketing management 158.-205.

7. hét Piackutési mddszerek, a fogyasztoi, és szervezeti piacok jellemzéi :11.

Kotelezd irodalom: P K marketing management 207.-239.

8. hét Zarthelyi dolgozat Varhatéan 2009. aprilis 16.

9. hét Termék,termékvonalak, markak, marketingstratégia a termék ¢€letciklusanak kiillonboz6
szakaszaiban

Kotelez6 irodalom: P K marketing management 298.-320; 380-402.

10. hét Szolgaltatdsmarketing jellemzdi
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Tantargy tartalma:

Kotelezé irodalom: P.K marketing management 16. fejezet

11. hét Marketing rendszer, kommunikaciosmix-€s promocidsmix- stratégia
Kotelez6 irodalom: P.K marketing management 20. fejezet

12. hét A marketingprogramok kidolgozésa €s végrehajtasa

Kotelez6 irodalom: P K marketing management 23. fejezet

13. hét A marketing teljesitmény értékelése és ellendrzése

Kotelez6 irodalom: P K marketing management 25. fejezet

14. hét konzultacio

Szamonkérési és értékelési rendszere:

Félévkozi hallgatdi munka, a tananyag szerinti irodalom folyamatos feldolgozasa.
A szemeszter végén irasbeli teszt.

Kotelez6 irodalom:

Phiillip Kotler: Marketing management elemzés, tervezés, végrehajtas, €s ellenérzés
Barry J. Mcleish. Sikeres Marketing-stratégidk Nonprofit szervezetek részére Co-Nex
Konyvkiado Kft. Budapest, 1997
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