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Oktatas célja:

A hallgatok a tantargy oktatasa soran megismerik a marketing alapjait, fogalomrendszerét. Elsajatitjak
nonprofit vallalkozasok mikodtetéséhez szukséges marketing alapismereteket és az eszkozrendszer szakszerl
alkalmazasat. A tantargy oktatasanak célja a marketingszemlélet kialakitasa a hallgatékban, tovabba a
marketing, mint a sikeres miikodést meghatarozé tevékenység gyakorlati elsajatitasa.

Tantargy tartalma:

- A marketing fogalma, fejlédése, folyamatai. A vallaklozasok marketingkornyezete.
- A fogyasztd1 magatartas.

- A marketinginformacios rendszer

- A piac szegmentalasa, célpiaci marketing

- Marketingstratégia-tervezés

- Termékpolitika, nonprofit terméksajatossagok

- Arképzés, arpolitika

- Az értékesitési csatorndk

- Marketingkommunikacié

- Szolgaltatasmarketing, mint a nonprofit szektor sajatos eszkoze
- E-marketing

-ZH

Szamonkérési és értékelési rendszere:

§ A foglalkozasokon valé részvétel kovetelményei: A Tanulmanyi és Vizsgaszabalyzat szerint. (75.
§ (4) Az intézetnek meg kell tagadnia a tantargy félévi alairasat, ha egy tantargybdl a hallgaté -
igazolt és igazolatlan - hianyzasai meghaladjak szorgalmi id6szak egyharmadara esé
oraszamot.)

§ A félévkozi ellendrzések: ZH az el6adéasok anyagabol, egyeztetett
idépontban
(nappali és levelez6 tagozat)

§ Az évkozi jegy kovetelményei: ZH megirasa, 50% feletti eredménnyel
(nappali és levelez6 tagozat)
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Szamonkérési és értékelési rendszere:

§ Szeminariumi kovetelmény: Egy marketingterv elkészitése (nappali tagozat)

§ Az osztalyzat kialakitasanak médja: érdemjegy a ZH (€s nappali tagozaton a szeminariumi
anyag) alapjan

0-59% elégtelen

60-69% elégséges

70-79% kozepes

80-89% JO

90-100% jeles

Kotelez6 irodalom:

Kdotelezd, ill. ajanlott jegyzetek, irodalom jegyzéke

Barry MacLeish: Sikeres marketingstratégiak nonprofit szervezetetek részére, CO-NEX, Budapest (1997)
Bauer Andras - Beracs Jozsef: Marketing, Aula Kiadd, Budapest (1996)

Philip Kotler: Marketing menedzsment, KIK-Kerszov, Budapest (2002)

Eldadasok anyaga

Oktato: Dr. Remsei Sandor
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