Targytematika

Félév: 2015/16/1

Targynév: Desztinacios marketing
Targykod: ANITVA8031

Felelés szervezet neve: Idegenforgalmi Intézeti Tanszék
Felel6s szervezet kodja: AA12

Targyfelelés neve: Albert Toth Attila

Targy kévetelménye: Evkozi jegy

Targy heti 6raszama: 1/2/0

Targy féléves 6raszama: 0/0/0

Oktatas célja:

1. A tantargy altalanos célja és specifikus célkitiizései

A tantargy célja, hogy a hallgatok megismerjék a desztinacids marketing elméletét és gyakorlatat, és a
marketing ismereteket alkalmazni tudjak majd a Turisztikai Desztinaciés Menedzsment szervezeti rendszerek
mitkodésének soran.

Tantargy tartalma:

2. A tantargy tartalma

1. Adesztinacios marketing fogalma

2. Afogadoteriilet jellemzdi, értékelése
3. Stratégiai tervezés, marketingtervezés
4. Piacszegmentacio

5. Adesztinaci6 imazsa

. Desztindcios markaépités

. Marketingkommunikécid

oo 3

. ATDM modell Iényege ¢s mikodése
9. Marketing informécios rendszerek

10. Desztinacios esettanulmanyok
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Szamonkérési és értékelési rendszere:

3. Tantargyi kovetelményrendszer:

Az évkozi jegy feltétele:

A foglalkozasokon valo részvétel kotelezd, legfeljebb 3 igazolatlan hidnyzas az eléadasokrol,
¢s legfeljebb 3 igazolatlan hidnyzds a szemindriumokrol megengedett.

Egy hézi dolgozat hatariddre torténd beadasa, annak elfogadésa, és szeminariumokon a kivalasztott téma
eldadasa, kiseldadas formajaban.

A beadand6 hazi dolgozatnak egy turisztikai desztinacio bemutatéasat, értékelését, marketing tervét kell
tartalmaznia, kb. 10-15 oldalnyi terjedelemben.

A beadand6 dolgozatot a tananyaghoz kapcsolodoan, a foglalkozdsokon tanultaknak
megfelelden kell elkésziteni.

A kisel6adas megtartasa, a hazi dolgozat hataridére torténd beadasa €s elfogadasa, valamint a félév végén egy
sikeres zarthelyi dolgozat megirasa, egyiittesen az évkozi jegy feltétele.

A kiseldadas €s a beadandd dolgozat egyiittesen 30%-ban, az irasbeli zarthelyi dolgozat 70%-ban jarul hozza az
évkozi jegyhez.

Kotelez6 irodalom:

4. Kotelezo illetve ajanlott jegyzetek, irodalom jegyzéke:
Kotelezo:

Kozma Boglarka: Turizmus marketing. BGF jegyzet, Budapest, 2006.
TDM Miikodési Kézikonyv. Heller Farkas Féiskola, Budapest, 2008.
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Kotelez6 tananyag az ordkon elhangzott valamennyi anyag.
Ajanlott:
Dely-Gray Zsuzsa - Arva Laszl6 (szerk.) Turizmusmarketing esettanulmanyok

Akadémiai Kiado, Budapest, 2010.

Piskoti Istvan: Régio- és telepiilésmarketing

Akadémiai Kiado, Budapest, 2012.

Fehér Istvan-Korodi Marta: A vidéki turizmus fejlesztése. Szaktudas Kiadé Haz, Bp. 2008
Csizmadia Lészl6: Telepiilésmenedzsment. BGF tankonyv, Budapest, 2006.

Fekete Matyas: Udiildhely-tervezés BGF tavoktatasi tankonyv, Budapest, 2006.
Idegenforgalmi marketing szoveggytijtemény BGF, Budapest, 2006.

Kovécs Péter: Turizmusmarketing elméletben és gyakorlatban

Kodoléanyi Janos Foéiskola, Székesfehérvar, 2004.
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