Targytematika

Félév: 2012/13/2

Targynév: Marketing alapismeretek
Targykod: ANIFVSA1131

Felelés szervezet neve: Vendéglaté Intézeti Tanszék
Felel6s szervezet kodja: AA24

Targyfelelés neve: Dr. Happ Eva

Targy kovetelménye: Vizsga

Targy heti 6raszama: 2/0/0

Targy féléves 6raszama: 0/0/0

Oktatas célja:

A tantargy oktatasanak célja, hogy a hallgatok megismerkedjenek a marketing alapvetd
koncepcionalis kerdéseivel, a marketing dontések informacios hatterével, az alkalmazhat6
eszkoztarral €s a marketing technikakkal. Az itt elsajatitott ismereteket a hallgatoknak kesdbbi
tanulmanyaik soran, valamint a gyakorlatban is tudniuk kell alkalmazni.

Hozzarendelt feladatkompetenciak:

- Ertékeli a piaci lehetéségek és igények felmérését, részt vesz uzletpolitikai déntések
meghozatalaban

- Rendszerezi a piaci informaciokat és értékeli a vallalkozas erés pontjait, gyengéit,
lehetbsegeit valamint a varhatéo veszelyeket és részt vesz a marketing stratégia
elékesziteseben, tervezéseben

- Szervezi a vallalkozas reklam tevékenysegét és alakitja, feliigyeli a vallalkozas PR
tevékenyseget

- Részt vesz a vallalkozas gazdalkodasanak elemzéseben

Hozzarendelt szakmai ismeretalkalmazasok:

- A piaci mechanizmus ervenyestléese, torvenyszeriségei a kil- és belpiaci
sajatossagokkal 6sszefuiggésben

- Vallalati celkitizesek, tzleti tervezes

- A marketing és versenystrategiak alapvetd formai, tervezése, kivalasztasa és
megvalositasa

- A marketing és reklamtevékenyseég gazdalkodasi, pénziigyi vonatkozasainak
tervezese, ellen6rzese

- PR kampanyok el6keszitesének elemzese, megszervezeseének, vegrehajtasanak,
hatasainak értékelése

- A vallalkozasok gazdalkodasanak elemei és 0sszefliggései

Tantargy tartalma:

Piaci informaciok megszerzese, értelmezése és értékelése (8 6ra)

Az informacidk fogalma, jelentésége, szerepe
Piackutatas
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- Piacszegmentacio, szegmentacios ismérvek es technikak

Marketing stratégiak alapvetd formai (10 éra)

- A strategiakeszites folyamata, tervezesének maédszerei
- A marketing elemei, az elemek kapcsolata egymassal
- Marketingkommunikacio

- Uj irdnyzatok a marketingben

- Kulpiaci marketing

Marketing és reklam tevekenyseg gazdalkodasi es pénzigyi vonatkozasai (10 ora)
- A piac bemutatasa

- Az arpolitika fogalma, szerepe

- Reklameszk6zok es ezek alkalmazasa

- A PR tevékenyseg szervezeése, iranyitasa

Zarthelyi dolgozat (1 dra)
Osszefoglalas (1 6ra)

Szamonkérési és értékelési rendszere:

A tantargy oktatasanak alapkévetelménye az el6adasok latogatasa.A tantargy lezarasa
kollokviummal tortenik.

A felév soran a hallgatok egy zarthelyi dolgozatot irnak, amelynek eredményes megirasa az
alairas feltétele.

A vizsgara bocsatas feltétele a felevvegi alairas megszerzese. A kollokvium irasbeli vizsga
formajaban térténik, az osztalyzat ez alapjan keril kialakitasra.

Kotelez6 irodalom:

Ko6telez6 irodalom:
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Kotelez6 irodalom:

Dr. Veres Zoltan, Dr. Szilagyi Zoltan: A marketing alapjai, Perfekt Kiadé (2005)

Ajanlott

Fritz — Karl Ferner: Idegenforgalmi marketing, Miszaki Kényvkiadd, Budapest (1996)
Bauer Andras — Beracs Jozsef: Marketing, Aula Kiadd, Budapest (1996)

Philip Kotler: Marketing menedzsment, KIJK-Kerszov, Budapest (2002)

Dr. Happ Eva
adjunktus
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