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Oktatas célja:

A targy célja, hogy a hallgatok ismerjék az esztétikai és miivészeti (érték)kozvetités torténetének
alapvonalait, a kulturalis, muavészi értékek kozvetitésének hatdsmechanizmusait.. Ismerjék a vonatkozo
ismeretszerzési modokat és ismeretforrasokat, a kultura intézményrendszerének fobb torténeti €s funkcionalis
valtozasait

Legyenek képesek a problémak tobb szemponti megkozelitésre, a gazdasagi-tarsadalmi folyamatok és a
kultara jelenségvilaga kozotti  Osszefliggések  differencialt és  rendszerszemléleti értelmezésére.
Rendelkezzenek az ehhez szikséges miivészettorténeti, esztétikai, vizudlis kommunikacids, €s a digitalis média
eszkozeinek ismereteivel. Képesek legyenek az altaluk képviselt kozosség kiildetésének megjelenitésére és a
digitalis média vizualis nyelvén keresztiil a tarsadalom felé valo hatékony kommunikalasara €s képviseletére.

Tantargy tartalma:

A medialitas fogalma. A médiaelmélet targya, modszerei, mas tudomanyokkal (esztétika, etika, szociologia,
szocidlpolitika stb.) valo kapcsolata.

Paradigmak a huszadik szazadi €s kortars esztétikaban (a klasszikus, az avantgarde, a posztmodern, és
populdris paradigma sajatossaga ¢s érvényessége)

A fenomenologia, a hermeneutika €s a recepcidesztétika és a dekonstrukcid befogadaselméletei (Husserl,
Heidegger, Gadamer, Jauss)

A medialitas problematikussa valasa a technikai médiumok megjelenése nyoman. Az informéacios tarsadalom.
Etika és média viszonya. A tomegkommunikacio etikaja. Ertékvalsag és értékkozvetités. Reklametika.
Jatékelméletek.

Szamonkérési és értékelési rendszere:

Kovetelmények:
A félév soran egy 5-8 gépelt oldal terjedelmi szeminariumi dolgozat megirasa az oktatdval egyeztetett
témabol. A félév kollokviummal zérul.

Kotelez6 irodalom:

Kotelezo irodalom:
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