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OKTATAS CELJA / AIM OF THE COURSE

Megismertetni a hallgatokkal a marketing tevékenység tartalmat, korszerli eszkozeit, modszereit, kiillonos
tekintettel az egészségiigy tertiletét érinté marketing sajatossagokkal.

A marketing fogalomrendszerének osszefoglalo attekintése, ezaltal a rekreacid szervezd, és
egészségfejlesztd szakember munkéjahoz sziikséges alaptudas kialakitasa

TANTARGY TARTALMA / DESCRIPTION

A marketing fogalomrendszerének 6sszefoglalo attekintése; a piaci eréviszonyok, a fogyasztoi és piaci
magatartdsok megismerése, kialakitasa, az tizleti kapcsolatok kiépitése, gondozasa.

I. témakor A marketing alapfogalmai, meghatarozasa, marketing menedzsment

I1. témakor Vallalatti stratégiai tervezés

I1I. t¢émakor Merketing menedzsment fogalma, folyamata, marketing tervezés

IV. témakor Piackutatasi modszerek a fogyasztdi és szervezeti piacok jellemz6i

V. témakor Termék életgorbék, és a marketing kapcesolata

VI. témakor A szolgaltatds marketing jellemz6i

SZAMONKERESI ES ERTEKELESI RENDSZERE / ASSESMENT'S METHOD

Félévkozi hallgatdi munka, a tananyag szerinti irodalom folyamatos feldolgozasa.
A szemeszter végén irasbeli vizsga.

KOTELEZO IRODALOM / OBLIGATORY MATERIAL

Phiillip Kotler: Marketing management elemzés, tervezés, végrehajtas, €s ellendrzés
Barry J. Mcleish. Sikeres Marketing-stratégidk Nonprofit szervezetek részére Co-Nex
Konyvkiad6 Kft. Budapest, 1997
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